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PRESENTACION

La obra Nichos de  Inversion
Agropecuaria en Veracruz es el
resultfado de mds de tres anos de
investigacion. Se centra en conocer el
consumo potencial de los habitantes de
cada una de las ocho Zonas
Metropolitanas (ZM) del estado de
Veracruz: Poza Rica, Xalapa, Veracruz,
Orizaba, Cordoba, Acayucan,
Minatitldn y Coatzacoalcos; por cuanto
conocer que productos agropecuarios
se demandan, en que cantidadesy con
qué frecuencia se consumen, llega a
representar un estimulo para que los
productores del campo veracruzano
empiecen a cultivar frutos, hortalizas,
cereales, oleaginosas, legumbres vy
derivados de

semillas, alimentos

animales, fubérculos u ofros alimentos

pecuarios, que estan siendo producidos
y abastecidos por agricultores vy
productores pecuarios de otros estados

de la Republica y del extranjero.

Debe destacarse que proveer con
agricultores VEeracruzanos estos
mercados de las ocho IM es
estratégicamente relevante porque
cada quince dias se concentran mds de
ocho mil doscientos setenta y ftres
millones de pesos tan solo por concepto
de sueldos y salarios; de esta liquidez
dineraria, que deberia estar haciendo
crecer la economia veracruzana, en
promedio, mds de la mitad se dedica a
alimentos (mds de cuatro mil quinientos
millones de pesos  quincenales),
lamentablemente los veracruzanos solo
producen alrededor del veinticinco por

ciento de los productos agropecuarios



que se consumen, por lo que se estd
presente ante un fendmeno de fuga de
recursos permanente que es
conveniente confener, si es que
realmente se requiere lograr crecimiento
econdmico y empleo en la entidad

veracruzanda.

Esta obra viene acompanada por un
software  denominado Sistema de
Oportunidades de Inversion “SOI -
AGROPECUARIO", que integra las bases
de datos de las ocho encuestas
realizadas en vivienda en la IM, las
cuales fueron aplicadas con un 96% de
confianza y permite readlizar rapidas
busquedas de informacién combinando

el cruce de diversas variables.

Para la cristalizacion de este proyecto se
realizaron mds de cinco mil doscientas

entrevistas; la aplicacion de cada

enfrevista demando alrededor de 23
minutos netos, porlo que tan solo para el
levantamiento de informacion  se
requiri6 de 53 semanas de jornada
laboral horas hombre, sin considerar
tiempos de traslados de los
encuestadores a cada IM, tiempo de
procesamiento de informacién vy

elaboraciéon del software.

Al final, SOI- AGROPECUARIO concentra
mds de doscientos mil registros sobre la
demanda diaria, semanal, quincenal y
mensual de productos agropecuarios
por cada ZM; se puede calcular el
volumen de consumo por producto, en
su totalidad, ademds de realizar cruces
con variables socioecondémicas de
interés complementario. El software
denominado SOI - AGROPECUARIO

garantiza informacion  puntual con



acceso rdpido, confiable y certero que
el productor, sea campesino, ejidatario
o empresario habrd de requerir para la
infegracién de sus proyectos de

inversion.

Nota

Es importante senalar que esta
Coleccion de Nichos de Inversion
Agropecuaria en Veracruz cuenta con 8
voliUmenes, cada uno estd referido a
una Zona Meftropolitana vy provee
informacion puntual sobre consumo
potencial de productos agropecuarios
de prdcticamente todo fipo de
productos de consumo en hogares:
volumen de consumo de dichos
productos (toneladas); y, frecuencia

(velocidad) con el que se lleva a cabo.

La informacion estd agregada por
consumo mensual; no obstante, en el
software denominado Sistema de
Oportunidades de  Inversion  (SOI-
AGROPECUARIO), la informacion estd
disponible de forma desagregada: por
consumo per capita, por familia, a nivel
de Areas Geogrdficas con Estadisticas
(AGEB), por

integrantes de cada ZM, y para el total

Bdsicas Mmunicipios
de dicha conurbacién metropolitana.
Para cada nivel de estimaciéon
mencionada, se puede conocer la
frecuencia del consumo: diaria, por

semana, cada quince dias y por mes.

Los tomos en que se organiza esta obra
son los siguientes:
Tomo |. Zona Metropolitana de Poza
Rica

Tomo Il. Zona Meftropolitana de
Xalapa



Tomo |lll. Zona Metropolitana de
Orizaba

Tomo IV. Zona Meftropolitana de
Coérdoba

Tomo V. Zona Metropolitana de
Veracruz

Tomo VI. Zona Metropolitana de
Acayucan

Tomo VII. Zona Metropolitana de
Minatitldn

Tomo VIll. Zona Meftropolitana de
Coatzacoalcos

NICHOS DE INVERSION AGROPECUARIA
EN EL ESTADO DE VERACRUZ

Este ejemplar forma parte de una
coleccion de ocho libros que

corresponden, cada uno de ellos, a una

1 El decreto que aprueba la validacién fue
publicado en la Gaceta Oficial el 17 de agosto
de 2017

Zona Metropolitana del estado de
Veracruz. En este caso se presentan los
resultados de la Encuesta sobre
consumo de productos alimentarios de
origen agro- pecuario, aplicada en la
Zona Meftropolitana de Veracruz, como
parte de un gran proyecto estatal
orientado a propiciar el crecimiento
econdémico y la generacién de empleos;
pero, sobre todo, a garantizar que en

Veracruz exista seguridad alimentaria.

Las encuestas se aplicaron en las ocho
zonas que decreté el Gobierno del
estado de Veracruz.! La finalidad de los
resulfados es ofrecer informacion
estratégica sobre los productos que mds
se consumen por los habitantes de

dichas zonas; estas estadisticas resultan

(https://www.segobver.gob.mx/juridico/dec
retos/Gaceta282.pdf).



muy importantes para reactivar la

economia veracruzana.

Por tanto, es de gran interés que esta
informacion llegue a los productores del
campo, con la intencién final que se
sientan motivados para aprovechar el
mercado interno que, actualmente, es
explotado por productores de ofros
estados de la Republica Mexicana y del

extranjero.

Debe senalarse que esta obra
corresponde a un filtro que se realizd de
la base de datos original, extrayendo
exclusivamente productos sobre
COoNsSuUMO agropecuario; sin embargo, la
base de datos contiene mucho mdas
informacién  sobre  productos de
consumo por parte de los habitantes de

las ZM, todo ello estimado de manera

per cdpita, por familias, por el total de
habitantes de cada AGEB de las
demarcaciones municipales; también se
tiene estimado el consumo global a nivel
municipal y para el conjunto de las ZM,
de tal forma que el potencial de la
informacion sobre el consumo no se
agota en esta obra, simplemente forma
parte de una estrategia parareactivar el

sector agropecuario en Veracruz.



Mapa 1. Ubicacion las Nueves Zonas Metropolitanas (ZM) de Veracruz2.

Ubicacion de las Nueve Zonas Metropolitanas (ZM) de Veracruz

2 La Zona Metropolitana de Tuxpan esta en proceso de declaratoria como tal, ya que cumple con la
metodologia de INEGI, SEDATU y CONAPO, para acreditar dicho estatus urbano, como unidad de
planeacion territorial.



SITUACION ACTUAL

Existe una severa crisis agricola en
Veracruz que ha generado un efecto
multiplicador negativo en otros dmbitos
de la realidad veracruzana, tal es el
caso de los fendbmenos sociales que,
aungue algunos ya estaban presentes,
ahora se manifiestan a mayor escala en
todo el territorio veracruzano, como se
observa en la migraciéon del campo a la
ciudad, la pobreza en las zonas rurales,
los cinturones de miseria en la periferia
de las ciudades medias e intermedias y

la deficiente seguridad ciudadana.

Es evidente que la pandemia derivada
del SARS-COV2,
coloquialmente como CORONAVIRUS,

conocido

trajo consigo efectos en el dmbito de la

produccion vy principalmente en las

cadenas de distribucion, lo cual contrajo
la oferta de productos alimentarios;
junto a ello, la guerra entre Rusia vy
Ucrania y las medidas de aislamiento
que llevo a cabo la Organizacion para
la Cooperaciéon 'y el Desarrollo
Econémicos (OCDE), han ocasionado
una crisis alimentaria que tendrd graves
impactos en nuestro pais y situaciones
extremas en la entidad veracruzana,
debido a su condicibn de alta
dependencia alimentaria y el
abandono del campo veracruzano que
cuando mds abastece el 27% de los
productos alimentarios que provienen
de este subsector de la economia

veracruzanda.

Como se logré comprobar en esta
investigacion, la gran mayoria de los

productos agropecuarios que se



consumen por las familias veracruzanas,
tienen que tfraerse de ofros estados del
pais, principalmente de los estados de
Puebla, Edo de México, Jalisco,
Michoacdn, Hidalgo, entre los

principales.

Mdas aun, el abandono registrado en el
sector agropecuario por décadas,
principalmente la planta productiva
relacionada con el ejidatario vy el
pequeno propietario, ha ocasionado la
desconexion de la  produccion
agropecuaria con la demanda del
consumo de esos productos en las
ciudades; el problema actual para
muchas regiones es que no existen
condiciones para establecer un vinculo
entre la oferta y la demanda, porque no
se tiene la capacidad productiva para

responder a la demanda estimadag,

considerando las deplorables
condiciones de las vias de
comunicaciéon, asi como el déficit en
equipamiento urbano estratégico en las
dreas urbanas y la inexistencia de un
sistema de acopio y distribucion de
productos del campo; es por ello que en
apartados subsecuentes se plantea una
estrategia de organizacion para la
produccion con soporte en
planteamientos de las economias
solidarias que han alcanzado
extraordinarios  resultados a  nivel

regional en diferentes partes del mundo.

Los académicos del Insfituto de
Investigaciones y Estudios Superiores
Econdmicos y Sociales (lIESES), del
Centro de Estudios de Opinidn y Andilisis
(CEOA), de la Facultad de Estadistica e

Informdtica, instituciones pertenecientes



a la Universidad Veracruzana (UV), asi
del

Instituto Tecnolégico Superior de Ursulo

como destacados académicos
Galvan, disenaron y aplicaron en total
5,125 encuestas, en los 52 municipios
que integran las ocho zonas, realizaron
un trabajo sin precedentes, ya que hasta
ahora no se habia generado en el pais,
informacioén con base en un estudio que
mostrara los resultados de la demanda
de de

consumo productos

agropecuarios.

La estimacién de la demanda de
productos alimenticios que se consumen
mensualmente en la Zona Metropolitana
de Veracruz, estdn organizados en

nueve grupos: frutas, hortalizas o
verduras, hierbas de olor, legumbres,
de

origen animal, alimentos derivados de

cereales, tubérculos, alimentos
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origen animal, asi como pescados y

Mariscos.
Esta informacion tiene como finalidad:

e Confribuir a detonar el
crecimiento econdémico de los
municipios que sean productores
agropecuarios 'y beneficiar la

economia de los consumidores.

e Aprovechar el mercado
interno de la Zona Metropolitana
de Veracruz que asciende cada
quince dias a 1,997 millones 124
mil 51 pesos, por concepto de
sueldos y salarios, (para efectos
de estainvestigacion el mercado
de

de

interno del total las Zonas

Meftropolitanas Veracruz
asciende cada quince dias a

8,273 millones, 279 mil, 196 pesos



quincenales en las ocho zonas

metropolitanas de la entidad).

Con este frabajo, los especialistas se han
convencido que, en la medida que se
reactive el campo veracruzano y se

conecte a los productores con

potenciales consumidores de las Zonas
Metropolitanas, se podrdn atenuar los
graves efectos de los fendmenos
socioecondmicos que han disminuido
drdsticamente la calidad de vida de los
veracruzanos, como lo demuestran los
indicadores del Consejo Nacional de
Evaluacion de la Politica de Desarrollo
Social (CONEVAL) vy del Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia

(INEGI)

Finalmente, debido a Ila enome
cantidad de datos valiosos obtenidos en

las encuestas, se tomd la decision de
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crear el programa informdtico, Sistema
de de

Agropecuaria (SOl-Agropecuario) y que

Oportunidades Inversiéon
se vincula ala coleccién de libros Nichos
de inversion agropecuaria. Este Sistema
permite realizar un gran nUmero de
consultas sobre la informacién obtenida,

mds adelante se detalla puntualmente

OBJETIVO GENERAL

Conocer el consumo potencial mensual
de

informacioén

de productos alimentarios fipo
agropecuario y con la
obtenida impulsar una estrategia de
combate a la pobreza, con una
perspectiva que tome en cuenta la
relaciéon campo-ciudad y sobre esa
base elevar las capacidades humanas

para ftransitar de un ambiente de



pobreza a uno de movilidad social y

progreso.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conocer los principales productos
agropecuarios que se consumen en las

Zonas Metropolitanas de Veracruz.

eConocer el valor de consumo en

pesos mexicanos para  cada

producto.

e|dentificar las oportunidades de

inversion en el sector
agropecuario, que contribuyan a

la generacion de empleos vy

Nnegocios.
* Orientar la produccion
agropecuaria hacia productos

con mayor demanda.
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Impulsar a los productores de los
municipios que forman parte de las
Zonas Metropolitanas de Veracruz y su
entorno periférico, para comercializar

sus productos en la ZMV.






DEFINICION DE REGION
METROPOLITANA

El concepto de Regidn Metropolitana
surge de la necesidad de definir para el
estado de Veracruz una estrategia de
desarrollo sostenible, justo en el marco
de la Agenda 20-30 del Programa de
Naciones Unidas para el Desarrollo
(PNUD). Esta regionalizacion implica en
sus propdsitos 11 objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS); entre ellos: Fin de la
pobreza; Hambre cero; Salud vy
bienestar; Agua limpia y saneamiento;
Trabajo  decente y  crecimiento
econdmico; Industria, innovacion e
infraestructura;  Reduccion de las
desigualdades; Ciudades y
comunidades sostenibles; Producciéon y
consumo responsable; Accion por el

clima; y, Vida de ecosistemas terrestres.
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Figura 1. 11 objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS).
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Es en gran medida una estrategia para
acabar con la pobreza en Veracruz y
generar una dindmica de desarrollo
sostenible, a parfir de aprovechar las
condiciones territoriales y de
localizacién de 9 grandes centralidades
urbanas, identificadas 8 de ellas como
Zonas Meftropolitanas (ZM); y una mds, al
reconocer la centralidad de la ciudad

de Tuxpan, Veracruz.

De esta manera, se vinculan las dreas
netamente urbanas identificadas como

IM y los municipios rurales y de

componente indigena periféricos a
cada una de ellasy que guardan, desde
una perspectiva regional, una
integracion funcional con los municipios

urbanos.

La intencidon de agrupar en esta nueva

regionalizacion a los  municipios

15

veracruzanos, es abrir la posibilidad del
diseno y aplicacién de politicas publicas
desde las instancias gubernamentales
de los tres niveles de gobierno; se trata
de asegurar que se disenen y apliquen
politicas publicas de los lugares ricos a
los lugares mads marginados en la
enfidad, bajo una perspectiva de
extension o difusion de la riqueza, que
tiende a concentrarse en los municipios
metropolitanos y principalmente en los
nodos urbanos de mayor rango vy
centralidad. Para tenerla capacidad de
cumplir con los objetivos de la AGENDA
20-30, se requiere contar con una nueva
regionalizacion econdmica que sea
dindmica, que supere su condicion
estatica y capitalice las
de

centralidades urbanas, que aproveche

ventajas

comparativas importantes

sus primacias de localizacién, de activos



ambientales, de integracion funcional y
de infraestructura (en comunicaciones,
tecnologia, educacién superior, de la
administraciéon publica y de salud) con
que cuenta la entidad: de tal forma que
concilie lo urbano con lo rural, 1o social
con lo econdmico y ambiental, en una

perspectiva de desarrollo sostenible.

En la consideraciéon de estas premisas es
gue se construyd el concepto de Region
Metropolitana (RM), que fiene como
objetivo el rescate del dmbito territorial
para beneficio de quienes habitan en
base en la
de

ese con

de

territorio,
determinacion unidades

planeacién territorial urbano-rural.

Se entiende como Regién Metropolitana
al espacio geogrdfico donde existen
demarcaciones politico administrativas,

rurales y urbanas, que se encuentran
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interconectadas de forma dindmica por
aspectos socioecondmicos,
ambientales, culturales e histéricos; cuya
infervencion del hombre ha
condicionado el surgimiento de un nodo
urbano metropolitano, que se sostiene a
partir de la integracion funcional con su
entorno rural, en una relacién simbidtica,
donde el nodo urbano ofrece a los
habitantes de la regién los beneficios
gue otorgan las economias de escalaq,
el desarrollo tecnoldgico y el abasto de
los bienes y servicios que mejoran el nivel
de vida. Mientras que el entorno rural
provee de alimentos a toda Ila

demarcacion regional, garantizando
una zona de amortiguacién ambiental;
donde el agua, la masa forestal y el
oxigeno, juegan un papel relevante bajo
una perspectiva de sustentabilidad

(Vela, 2020).



Debe precisarse que las Regiones
Metropolitanas son dreas territoriales
urbano-rurales que fueron definidas a
partirde un estudio de campo, donde se
identificd la movilidad que registra la
poblacion en cuanto a su actividad
econdmica, social, financiera, laboral,
educativa, de esparcimiento, servicios
de salud y educativos, tomando como
eje cenfral a los nodos urbanos de
las

mayor famano, en este caso

concentraciones urbanas
metropolitanas; justamente es por ello
que las RM comprenden como
subconjunto a las ZM, en este caso del
estado de Veracruz; es decir, de las 9 RM
identificadas, cada wuna de ellas
contfiene a su ZM correspondiente. En la
siguiente ilustracidon se pueden advertir
las 9 RM, donde cada una de ellas

hospeda a una ZM, la cual se identifica
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con el rayado de los municipios. Es de
mencionarse que para la RM Huasteca,
aun no se ha reconocido su ZM, en este
caso la de Tuxpan, Veracruz, aun
cuando existen estudios que sustentan
su existencia de facto (Vela Martinez &

Rodriguez Herndndez, 2021).

Con el dnimo de ser mds especifico se
enuncian a contfinuaciéon los municipios
que integran cada una de las ZM y RM

del estado de Veracruz.



UBICACION DE LAS NUEVE REGIONES METROPOLITANAS

Figura 2. Ubicacion de las nueve Regiones Metropolitanas.
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Scources: Esri. GEBCO, NOAA, Nations
and other contributors, Esri, Garmin, GE!
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Tabla 1. Las Regiones y sus respectivas Zonas Metropolitanas.

LAS REGIONES Y SUS RESPECTIVAS ZONAS METROPOLITANAS

REGIONES METROPOLITANAS ZONAS METROPOLITANAS

1. Regién Metropolitana de la Huasteca Zona Metropolitana de Tuxpan

Alamo Temapache, Benito Judrez, Cerro Azul, Chalma, Chiconamel, | |
Chicontepec, Chinampa de Gorostiza, Chontla, Citlaltépetl, El Higo, = Alamo Temapache, Cerro Azul, Naranjos
Huayacocotla, llamatidn, Ixcatepec, Ixhuatldn de Madero, Naranjos | Amatian, Tamiahua y Tuxpan.
Amatldn, Ozuluama de Mascarenas, PAnuco, Platén Sdnchez, Pueblo
Viejo, Tamalin, Tamiahua, Tampico Alto, Tancoco, Tantima, Tantoyuca,
Tempoal, Tepetzintla, Texcatepec, Tlachichilco, Tuxpan, Zacualpan y
Zontecomatidn de Lopez y Fuentes.

2. Regién Metropolitana del Totonacapan Zona Metropolitana de Poza Rica
Atzalan, Castillo de Teayo, Cazones de Herrera, Chumatidn, Coahuitldn,
Coatzintla, Coxquihui, Coyutla, Espinal, Filomeno Mata, Gutiérrez Zamora, = Cdzones  de  Herrera,  Coatzintla,
Martinez de la Torre, Mecatlén, Nautla, Papantia, Poza Rica de Hidalgo, | Papantla, Poza Rica de Hidalgo 'y
San Rafael, Tecolutla, Tihuatldn, Tlapacoyan y Zozocolco de Hidalgo. Tihuatian.

, , Zona Metropolitana de Xalapa
3. Region Metropolitana del Café P P

Acajete, Acatldn, Actopan, Alto Lucero de Gutiérrez Barrios, Alfotonga, | Banderilla, Coatepec, Emiliano Zapata,
Apazapan, Ayahualulco, Banderilla, Chiconquiaco, Coacoatzintla, | jiotepec, Rafael Lucio, Teocelo,
Coatepec, Colipa, Cosautldn de Carvajal, Emiliano Zapata, Ixhuacdn de | Tiainelhuayocan, Xalapa y Xico.

los Reyes, Jalacingo, Jalcomulco, Jilotepec, Juchique de Ferrer, Landero
y Coss, Las Minas, Las Vigas de Ramirez, Miahuatldn, Misantla, Naolinco,
Perote, Puente Nacional, Rafael Lucio, Tatatila, Tenampa, Tenochtitldn,
Teocelo, Tepetldn, Tlacolulan, Tlacotepec de Mejia, Tlalnelhuayocan,
Tlaltetela, Tonaydn, Totutla, Ursulo Galvén, Vega de Alatorre, Villa Aldama,
Xalapa, Xico y Yecuatla.

4. Regioén Metropolitana del Puer}o Zona Metropolitana de Veracruz
Acula, Alvarado, Amatitldn, Angel R. Cabada, Boca del Rio, Carlos A.
Carrillo, Cosamaloapan de Carpio, Ignacio de la Llave, Ixmatlahuacan,
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LAS REGIONES Y SUS RESPECTIVAS ZONAS METROPOLITANAS
REGIONES METROPOLITANAS ZONAS METROPOLITANAS

Jamapa, La Antigua, Lerdo de Tejada, Manlio Fabio Altamirano, Medellin | Boca del Rio, Jamapa, Alvarado,
de Bravo, Otatitldn, Paso de Ovejas, Saltabarranca, San Andrés Tuxtla, | Medellin y la ciudad de Veracruz.
Santiago Tuxtla, Tierra Blanca, Tlacojalpan, Tlacotalpan, Tlalixcoyan, Tres

Valles, Tuxfilla y Veracruz.

6. Regidn Metropolitana de las Lianuras Zona Metropolitana de Cérdoba
Alpatldhuac, Amatldn de los Reyes, Atoyac, Camardn de Tejeda, Carrillo ] ]
Puerfo, Chocamdn, Coetfzala, Comapa, Cérdoba, Coscomatepec, | Amatian de los Reyes, Chocaman,
Cotaxtla, Cuichapa, Cuitidhuac, Fortin, Huatusco, Ixhuatidn del Café, | Cérdoba, Coscomatepec, Fortin,
Naranjal, Omealca, Paso del Macho, Sochiapa, Soledad de Doblado, | Naranjal, Tomatidny Yanga.
Tepatlaxco,Tezonapa, Tomatldn, Yanga y Zentla

7. Region Metropolitana del Istmo Zona Metropolitana de Acayucan
Acayucan, Catemaco, Chacaltianguis, Chinameca, Hueyapan de
Ocampo, Isla, Jdltipan, Jesus Carranza, José Azueta, Juan Rodriguez | Acayucan, Olutay Soconusco
Clara, Oluta, Playa Vicente, San Juan Evangelista, Santiago Sochiapan,
Sayula de Alemdn, Soconusco, Soteapan y Texistepec

8. Region Metropolitana Puerto México Zona Metropolitana de Coatzacoalcos
Agua Dulce, Coatzacoalcos, Ixhuatldn del Sureste, Las Choapas,

Mecayapan, Moloacdn, Nanchital de Lazaro Cérdenas del Rio, Pajapan | Coatzacoalcos, Ixhuatian del Sureste y
y Tatahuicapan de Judrez. Nanchital de Ldzaro Cdrdenas del Rio.

9. Region Metropolitana Olmeca Zona Metropolitana de Minatitlan
Cosoleacaque, Hidalgotitldn, Minatitldn, Oteapan, Uxpanapa y Zaragoza
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LAS REGIONES Y SUS RESPECTIVAS ZONAS METROPOLITANAS

REGIONES METROPOLITANAS ZONAS METROPOLITANAS

Cosoleacaque, Minatitldn, Oteapan vy
Zaragoza.
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@ LOCALIZACION DE LA REGION

METROPOLITANA  DEL  LAS  ALTAS

MONTANAS

Figura 3. Llocalizacidon de la Region @ Regién Metropolitana

Metropolitana de las Altas Montanas. Se encuenfra infegrada por ireinta

Municipios:

Acultzingo, Aquila, Astacinga, Atlahuilco,
Atzacan, Calcahualco, Camerino 7.
Mendoza, Huiloapan de Cuauhtémoc,
Ixhuatlancillo, Ixtaczoquitldn, La Perla,
Los Reyes, Magdalena, Maltrata,
Mariano Escobedo, Mixtla de Altamirano,
Nogales, Orizaba, Rafael Delgado, Rio
Blanco, San Andrés Tenejapan, Soledad
Atzompa, Tehuipango, Tequila,
Texhuacdn, Tezonapa, Tlaquilpa,
Tllapan, Xoxocotla y Zongolica.

@® Zona Metropolitana

Estd conformada por trece municipios:

Atzacan, Camerino Z. Mendoza,
Huiloapan de Cuauhtémoc,
Ixnuatlancillo, Ixtaczoquitldn, La Perla,
Maltrata, Mariano Escobedo, Nogales,

» Orizaba, Rafael Delgado, Rio Blanco vy
; LA,(A‘MUI::IN() Z MENDOZA TIiIOpOh.

3. HUILOAPAN DE CUAUHTEMOC
4. MO BLANCO

5. RAFAEL DELGADO

&. TULAPAN

7. SAN ANDRES TENEJAPAN

8. MAGDALENA
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€) NUMERO DE HABITANTES

Tabla 2. NUmero de habitantes por municipio de la Regidon Metropolitana de las Altas

Montanas.
Acultzingo 23,100
Aquila 1,978
Astacinga 6,909
Atlahuilco 11,577
Atzacan 22,651
Calcahualco 13,701
Camerino Z. Mendoza 41,835
Huiloapan de Cuauhtémoc 7,293
Ixhuatlancillo 27.295
Ixtaczoquitldn 74,004
La Perla 28,258
Los Reyes 6,308
Magdalena 3,299
Malirata 18,327
Mariano Escobedo 38.670
Mixtla de Altamirano 12,125
Nogales 37.314
Orizaba 123,182
Rafael Delgado 24,127
Rio Blanco 41,795
San Andrés Tenejapan 3,134
Soledad Atzompa 24,578
Tehuipango 29,686
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Tequila 16,343
Texhuacdan 5,575
Tezonapa 54,537
Tlaquilpa 7,933
Tlilapan 5,548
Xoxocotla 5,900
Zongolica 45,028

Total Zona Metropolitana de Orizaba 490,299

Total Regiéon Metropolitana de las Altas 762,010
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Fuente: INEGI. Censo de Poblacioén y Vivienda 2020.

€ POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA

(PEA)4

sQuiénes producen lo que se consume
en la Regidn Metropolitana de las Altas
Montanas?e

Grdfica 1. Distribucidn de la Poblacidn
Econdmicamente Activa ocupada por
sector econémic]%.7

. PEA ocupada en el sector primario:
71,616 habitantes
PEA ocupada en el sector secundario:
58,254 habitantes
PEA ocupada en el sector terciario:
148,514 habitantes
PEA ocupada sin especificar:
3,987 habitantes

En México, la poblacion econémicamente activa laintegran las
personas de 15 afos o mds que tienen una ocupacién, o que sin
tenerla la estdn buscando activa mente. Estd compuesta por la
poblacién ocupada mds la poblaciéon desocupada.
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Sector primario: incluye las acftividades de
agricultura, cria y explotacién de animales,
acuicultura, aprovechamiento forestal, pesca,
caza y captura, servicios relacionados con las
actividades agropecuarias, forestales y otfros.

Sector secundario: comprende la artesania, la
industria, la construccién y la obtencion de
energia. El sector secundario de la economia
estd compuesto por la industria manufacturera.
Esta industria foma las materias primas y las
convierte en  productos.

Sector terciario: A este sector pertenecen todas
las unidades econdmicas que ofrecen alguin
servicio, como: hospitales, escuelas, peluguerias,
clubes deportivos, bancos, restaurantes, hoteles,
centros de espectdculos, empresas de
fransportes y de comuicodares efc. Los servicios son
una actividad econdmica terciaria que utiliza
productos que provienen de actividades
econdmicasprimariasysecundarias.

Grdfica 2. Poblacidon econdmicamente
activa.

POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA
PEA OCUPADA: 373,631

habitantes
PEA TOTAL: 464,976 habitantes




@ HiDROLOGIA

En la Region Mefropolitana de las Altas Montanas, se identificaron 101 fuentes de
abastecimiento de agua. Del total, 51 corresponden a manantiales, 34 son pozos, 14
tomas de rios, una galeria y una no especificada. El municipio de la regién, que mds

concentra fuentes de abastecimiento de agua es Orizaba (18), seguido de Tlaquilpa

con 12.

Mapa 2. Fuentes de abastecimiento de agua en
la Regidn Metropolitana de las Altas Montanas.
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a
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La Zona Metropolitana forma parte de las siguientes subcuencas hidroldgicas:

Tabla 3. Subcuencas hidrologicas de la Zona Metropolitana de Orizaba.

SUBCUENCAS HIDROLOGICAS MUNICIPIOS

Rio Blanco Acultzingo, Aquila, Afzacan, Camerino Z.
Mendoza, Huiloapan de Cuauhtémoc,
Ixhuatlancillo, Ixtaczoquitlan, La Perla,
Magdalena, Maltrata, Mariano  Escobedo,
Nogales, Rafael Delgado, Rio Blanco, San Andrés
Tenejapan, Soledad Atzompa y Tequila

Rio Petlapa Zongolica

Rio Salado Acultzingo

Rio Alemdn Zongolica
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© ViAs DE COMUNICACION

Mapa 3. Vias de comunicacion de la Region
Meftropolitana de las Altas Montanas.

CARRETERA FEDERAL

Maltrata, Nogales, Acultzingo,
Camerino Z. Mendoza, Orizabag,
Huiloapan de  Cuauhtémoc,
Ixtaczoquitlan, San Andrés
Tenejapan, Tequila, Rafael
Delgado, Zongolica y Tlilapan.

= % '/, % X
X 1'?“"“"“"”"**“ 'thylh,m CARRETERA ESTATAL

S Cuitldhuac
En todos los municipios de la
region.

)=
T oo in s rtagne

g By u‘."
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@ EQUIPAMIENTO URBANO

La Zona Metropolitana cuenta con el siguiente equipamiento:

Tabla 4. Equipamiento urbano de la Zona Metropolitana de Orizaba.

CLASIFICACION

Farmacias: 322

Instituciones de Educacién Media Superior y Educacién Superior: 973

Tianguis y centros de consumo: 558

Mercados: 11

Centrales de autobuses y puntos de venta de boletos: 10
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CONSUMO POTENCIAL DE S
* PRODUCTOS AGROPECUARIOS Ag) \
Vi Mtro. Christian Pérez Salazar

{ﬁ@\

D Serefiereala cantldad estimada o volumen de productos agropecuarios, /

destinados a la alimentacion, que adquieren y consumen las familias de f

las Zonas Metropolitanas en el periodo de un mes, expresado en

toneladas y miles de I|tros




- LHORTALIZAS o)
VERDURAS Y
HIERBAS DE OLOR

Grdfica 3. Consumo potencial
mensual de hortalizas o verduras
en la zona, expresado en
toneladas.
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Tabla 5. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
hortalizas o verduras en la zona.

HORTALIZAS O CONSUMO PRECIO POR VALOR DE
VERDURAS POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Jitomate 952.93 $ 7,327.85 $ 6,982,928.67
Chayote 482.27 $ 4,148.42 $2,000,660.56
Cebolla 479.62 Sin datos Sin datos
Papa 467.38 $ 6,850.09 $ 3,201,594.32
Nopal 300.64 Sin datos Sin datos
Zanahoria 267.58 $ 3.309.20 $ 885477.06
Ejotes 224.32 $ 3,671.92 $ 823,686.09
Pepino 210.18 $ 4,524.18 $ 950,891.82
Calabacitas 203.31 $ 5253.81 $1.068,151.76
Chile verde (xalapefio) 198.61 $12,678.85 $2,518,146.04
Brocoli 176.44 $ 4,962.38 $ 875,562.69
Elote 151.03 Sin datos Sin datos
Calabaza 127.52 $ 4,103.74 $ 523,309.10
Lechuga 123.86 $ 3,954.93 $ 489,857.80
Coliflor 71.68 $ 4,400.00 $ 315392.00
Jicama 64.36 $ 3,230.49 $ 20791413
Quelite 54.33 Sin datos Sin datos
Col 52.98 $ 4,117.08 $ 218,122.73

El jitomate y el chayote son los productos con mayor demanda y en menor medida
el quelite y la col. El jitomate es la hortaliza con mayor valor de consumo.

* Fuente: Sistema de Informaciéon Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacon2idiom=es
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Tabla 6. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
hierbas de olor en la zona.

CONSUMO PRECIO POR VALOR DE
HIERBAS DE OLOR POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Cilantro 58.86 Sin datos Sin datos
Epazote 48.7 Sin datos Sin datos
Pereijil 19.6 Sin datos Sin datos

* Fuente: Sistema de Informacién Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacongidiom=es
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Il. LEGUMBRES O SEMILLAS

B
I\‘:L.a

Grdfica 4. Consumo potencial mensual
de legumbres enla zona, expresado en

toneladas. 8
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Tabla 7. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
legumbres o semillas en la zona.

LEGUMBRES O CONSUMO PRECIO POR VALOR DE
SEMILLAS POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Friiol 696.87 $14,879.78 $10,369,272.73
Lentejas 110.97 Sin datos Sin datos
Soya 31.93 $ 7.500.00 $ 239,475.00
Chicharo 28.27 $ 4,803.50 $ 135,795.05
Habas 19.52 $ 8,725.61 $ 170,323.95
Garbanzo 3.75 Sin datos Sin datos

El frijol es el producto con mayor demanda, asi como el de mayor valor de consumo.

* Fuente: Sistema de Informacién Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacongidiom=es
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Ill. FRUTAS

Grdfica 5. Consumo potencial
mensual de frutas en la zona,
expresado en toneladas.
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Tabla 8. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
frutas en la zona.

CONSUMO PRECIO POR VALOR DE

FRUTAS POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Naranja 1,005.72 $ 2,668.17 $2,683,428.67
Platano 780.23 $ 2.779.02 $2,168,276.09
Sandia 613.77 $ 3,974.48 $2,439,415.71
Limén 589.34 $ 6,167.35 $ 3,634,667.66
Papaya 460.39 $ 4,485.51 $2,065,084.54
Manzana 422.22 $10,285.40 $ 4,342,702.95
Meldn 379.93 $ 4,832.80 $1,836,123.95
Pina 24501 $ 4,826.83 $1,182,621.82
Aguacate 165.27 $14,319.17 $2,366,529.82
Guayaba 127.72 $ 5,639.18 $ 720,235.46
Durazno 93.82 $ 9.,870.25 $  926,026.49
Fresa 92.4 $ 9.899.93 $ 914,753.83

Uva 60.37 Sin datos Sin datos
Pera 471 $ 7,988.81 $ 376,272.82
Tamarindo 40.13 $ 6,405.32 $ 257,045.56
Cirvela 28.45 $ 6,104.52 $ 173,673.68
Coco 17.4 $ 3,573.39 $  62,176.99

Kiwi 10.94 Sin datos Sin datos

La naranja, el platano y la sandia son las frutas que se consumen en mayores
canfidades. Los productos con mayor valor de consumo son el limoén y la naranja.

* Fuente: Sistema de Informacién Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacon2idiom=es
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IV. CEREALES

Grdfica 6. Consumo potencial mensual
ceredles en la zona, expresado
tfoneladas. Consumo
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Tabla 9. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
cereadles en la zona.

CONSUMO PRECIO POR VALOR DE
CEREALES POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Arroz 382.98 $4,893.66 $1,874,172.61
Maiz 140.72 $4,494.97 $ 632,532.35
Avena 67.42 $5,100.00 $ 343,842.00
Trigo 2 $2,775.82 $ 5,551.64
Amaranto 1.59 Sin datos Sin datos
El arroz es el cereal con mayor demanda, seguido del maiz y la avena. El producto
con mayor valor de consumo es el Qrroz.

* Fuente: Sistema de Informacién Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacongidiom=es
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V. TUBERCULOS

Grdfica 7. Consumo potencial mensual
de tubérculos en la zona, expresado en
toneladas.
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Tabla 10. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
tubérculos en la zona.

. CONSUMO PRECIO POR VALOR DE
TUBERCULOS POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Papa 467.38 $6,850.09 $3,201,594.32
Jicama 64.36 $ 3,230.49 $ 207,914.13
Camote 6.56 $ 3,827.59 $  25,109.00
Yuca 4.11 $6,142.23 $  25,244.55
Malanga 4.01 $5,066.15 $ 20,315.26

La papa es el tubérculo con mayor consumo potencial en la zona, seguido por la
jicama. El producto con el mayor valor de consumo es la papa.

* Fuente: Sistema de Informacién Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacon2idiom=es
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{  VI. ALIMENTOS DE
ORIGEN ANIMALY
DERIVADOS

Grdfica 8. Consumo potencial
mensual de productos de origen
animal y derivados en la zona,
expresado en toneladas y miles de
litros.
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Tabla 11. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
alimentos de origen animal en la zona.

ALIMENTOS CONSUMO PRECIO POR VALOR DE
DE ORIGEN ANIMAL POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Pollo 744.91 $35,069.63 $26,123,718.07
Res 218.81 $68,205.02 $14,923,940.18
Cerdo 182.42 $46,335.63 $8,452,545.01
Pato 9.23 Sin datos Sin datos
Borrego 9 $74,057.67 $ 666,519.06
Conejo 2.3 Sin datos Sin datos
Pavo - guajolote 0.46 $70,612.92 $32,481.94
Chivo 0.23 $66,094.70 $15,201.78
Pollo 744.91 $35,069.63 $26,123,718.07

La carne de pollo es el producto con el mayor consumo potencial en la zona, seguida
por la carne de res y la de cerdo. El producto con el mayor valor del consumo es la
carne de pollo.
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Tabla 12. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
alimentos derivados de origen animal en la zona.

ALIMENTOS CONSUMO PRECIO POR VALOR DE
DERIVADOS POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
DE ORIGEN ANIMAL TONELADAS/MILES DE LITROS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Leche entera 896.88
Huevo de gallina 639.23 $31,175.18 $19,928,111.49
Leche deslactosada 278.61 Sin datos Sin datos
Queso 158.15 Sin datos Sin datos
Leche baja en grasa 109.95 Sin datos Sin datos
Yogur natural 72.44 Sin datos Sin datos
Crema - queso crema 39.88 Sin datos Sin datos
Leche entera 896.88 $ 6,679.68 $ 5990.870.87

* Fuente: Sistema de Informacién Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacongidiom=es
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VII. PESCADOS Y
MARISCOS

Grdfica 9. Consumo potencial mensual de pescados y mariscos en la zona, expresado
en toneladas y miles de litros.
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Tabla 13. Consumo potencial mensual, precio por tonelada y valor de consumo de
alimentos derivados de origen animal en la zona.

PESCADOS CONSUMO PRECIO POR VALOR DEL
Y MARISCOS POTENCIAL TONELADA* CONSUMO
TONELADAS PESOS MEXICANOS PESOS MEXICANOS
Pescado fresco o seco 584.02 Sin datos Sin datos
Camarén 178.95 $97,299.74 $17,411,788.86
Almejas 17.04 Sin datos Sin datos
Pulpo 8.52 Sin datos Sin datos
Hueva de pescado 5.68 Sin datos Sin datos
Ostras - ostiones 5.68 Sin datos Sin datos
Cangrejo 4.54 Sin datos Sin datos
Meijillén 2.84 Sin datos Sin datos

El pescado fresco o seco es el producto que presenta mayor consumo potencial,
seguido del camardn. El mayor valor de consumo lo tiene el camardn.

* Fuente: Sistema de Informacién Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacongidiom=es
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POBLACION
BENEFICIADA

La poblacidn

POTENCIALMENTE

urbana potencialmente
beneficiada, es aquella que reside en la
Zona Meftropolitana y que, debido a la
activacién de las unidades de producciéon
del sector agropecuario de los municipios
aledanos a dicha zona, podrd disponer de
productos alimentarios frescos, con mayor
variedad y a un precio mds accesible,
debido a la cercania de las unidades de
produccion, cuya conveniente localizaciéon
tiende a abatir costos de transporte que,
finalmente, es un factor que impacta en el

precio del producto.

La poblacion rural beneficiada, es
aquella localizada en los municipios
con vocacién agropecuaria de la
Region Metropolitana correspondiente

y que aprovechard los estudios de
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consumo, con base en esta

investigacion, para conocer  la
demanda de productos alimenticios de
las personas que residen en las Zonas
la finalidad de

motivarles a retomar y reactivar las

Metropolitanas, con
unidades de produccion agropecuarias

abandonadas.

En suma, esta sinergia productiva entre
los productores del campo vy los
consumidores de la ciudad, tiende a
generar empleo y  crecimiento
econdmico en la region; pero mas aun,
favorece transitar de un ambiente de
pobreza a uno de movilidad social y

progreso.



POBLACION URBANA POTENCIALMENTE POBLACION RURAL POTENCIALMENTE

BENEFICIADA BENEFICIADA
Poblacion urbana municipios Poblaciéon rural municipios productores:
consumidores: 490,299 habitantes. 289,250 habitantes.
Tabla 14. Poblacion urbana de la Regidn Tabla 15. Poblacion rural de la Region
Metropolitana de las Altas Montanas. Metropolitana de las Altas Montanas.
MUNICIPIO POBLACION MUNICIPIO POBLACION
Atzacan 22,651 Acultizingo 23,100
Camerino Z. Mendoza 41,835 Aq”"‘f 1,978
Huiloapan de Astacinga 6,909
Cuauhtémoc 7293 Atlahvilco 11,577
Ixhuatlancillo 27,295 Calcahualco 13,701
Ixtaczoquitldn 74,004 Los Reyes 6,308
La Perla 28,258 Magdalena 3,299
Maltratra 18,327 Mixtla de Altamirano 12,125
Mariano Escobedo 38,670 San Andrés Tenejapan 3,134
Nogales 37.314 Soledad Atzompa 24,578
Orizaba 123,182 Tehuipango 29,686
Rafael Delgado 24,127 Tequila 16,343
Rio Blanco 41,795 Texhuacan 5,575
Tilaban 5548 Tezonapa 54,537
P “ Tlaquilpa 7,933
\To—tal 490,299 ‘ Xoxocotla 5,900
-~ |longolica 45,028
Total YYAWAR

Fuente: INEGI. Censo de Poblacién y Vivienda 2020.
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El concepto de la economia solidaria
tuvo un proceso de construccion
donde participaron principalmente
socidlogos y economistas, en una
discusidon de mds de un siglo y medio;
asi, nos remontamos a sus raices con las
aportaciones de Max Weber, Emile
Durkheim y Carlos Marx, como los
pensadores mds prominentes que
abonaron a la construccion de este

concepto.

Por lo antes senalado, para hablar de
economia solidaria, en principio es
conveniente ir al origen del concepto
solidaridad que, de acuerdo con la
Real Academia Espanola, la define
como adhesion circunstancial a la
causa o a la empresa de otros. En
palabras coloquiales, seria la ayuda

que se brinda a ofra u ofras personas

a7

de manera desinteresada; es decir, sin

ningun interés o esperar nada a
cambio. Se supone que constituye un
grado de altruismo o desprendimiento
de las personas, de tal forma que pone
las necesidades e intereses ajenos por

encima de los propios.

Emile Durkheim dedicado a estudiar las

relaciones  sociales  durante el
desarrollo de la sociedad industrial del
siglo XIX, se centré en comprender los
factores que explicaban la forma en la
que la sociedad se organizaba; de tal
forma que llega a la conclusidn de que
era la solidaridad la que explicaba la

existencia de una vida en sociedad.

Si se transita de la solidaridad individual
a la solidaridad social, entendemos
que esta Ultima es el resultado, segun

Durkheim, de la suma de conciencias



personales; en su caso, cada individuo
tiene su propia conciencia que lo
diferencia del resto de los integrantes
de un grupo y que se refleja en las
decisiones cofidianas. Si bien es cierfo
que esa conciencia individual viene
marcada en gran medida por los
rasgos propios de la personalidad de
cada uno, no obstante, esta
personalidad estd definida en gran
medida por aspectos culturales,
educativos religiosos y sociales de su
entorno en el que se ha desarrollado.
De esta manera la solidaridad forma
parte de la cohesién social que tiene

como fin el bien comun.

Para Durkheim (2017), existen dos tipos
de solidaridad:

. Solidaridad Mecanica: Es

una forma de solidaridad social
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compuesta por individuos que
se diferencian poco entre si,y en
donde la cohesién nace a partir
de creencias

las y valores

compartidos.

. Solidaridad Orgdnica: Es
una forma de solidaridad social
compuesta por individuos que
se diferencian enfre si, y en
donde la cohesidn se produce
por la interdependencia entre
estos, debido a la division del

trabajo.

En su caso, Max Weber en su obra
fundamental Economia y Sociedad,

atendiendo en gran medida a los

efectos del capitalismo en el ser
humano vy el desarrollo de su
solidaridad, explicé por qué el
capitalismo requiere de un marco



juridico que regule el comportamiento
de

universal de una forma de sociedad

la burocracia: “La imposicidon
organizada en torno al mercado exige,
por una parte, el funcionamiento de la
ley
operacion es

segun reglas racionales cuya
previsible

(kalkulierbares)”.

Weber senala que la expansion de los
mercados bajo el orden capitalista
tiende a propiciar la monopolizacion y
de

legitima  por

reglamentacién toda fuerza

violenta una fuerza
instifucional universal; de esta forma
queda superada toda fuerza violenta
privada, sin estorbar el desarrollo de los
monopolios econdmicos y ofras formas
de

argumentar, este aspecto va en contra

fuerza; justamente, se podria

de la solidaridad social.
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Por su parte, Karl Marx, senala que los
hombres y mujeres al nacer, confraen
relaciones necesarias e
independientes de su voluntad que ya
estdn establecidas socialmente y que
dependen del desarrollo de las
relaciones de produccién en que les
toca nacer; es decir, cuando nace el
ser humano hereda relaciones sociales
de produccion establecidas de
acuerdo a una determinada fase de

desarrollo de sus fuerzas productivas.

De esta forma, los seres humanos no
pueden elegir liboremente la ubicacion
gue habrdn de tener en la estructura
social, pues ya se encuentran con
condiciones de vida establecidas
segun el modo de produccién, sea

esclavista, feudal o capitalista.



En el caso del capitalismo la ubicacion
social del individuo dependerd del
desarrollo de las fuerzas productivas en
formas

cuanto a de produccion,

frabajo, comercio y de consumo
especificas. En este contexto, Marx es
mas relacion a la
solidaridad,

argumento que la lucha de clases es

escéptico en
pues subyace el

inherente al capitalismo y  las
condiciones materiales constituyen las
relaciones de propiedad: de esta
forma, propietarios de su fuerza de
trabajo exclusivamente, si bien son
de

ferminan siendo asalariados; por otra

generadores plusvalia,  solo
parte, el propietario de los medios de
produccion y del capital, es quien

usufructia la ganancia.
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De esta forma Marx llega a la
conclusidén que los individuos se ven
obligados a sostener una lucha comun,
decir solidaria,

acaso  podriamos

confra ofra clase, en el marco del

desarrollo del capitalismo y sus

diferentes fases.

Por otra parte, el socidlogo Max Weber
(1964) estudia las relaciones sociales.
En su andlisis, plantea una division del
poder en la comunidad y distingue
enfre “clases, estamentos y partidos”,
estos son elementos resultantes de la
de la desigual distribucidon econdmica,

social y politica.

. Las clases sociales Ia
jerarquia especifica del orden
econdmico; se organizan segun las
de

relaciones produccion vy

adquisicion de bienes, porlo que la



posicion de clase es la posicion

ocupada en el mercado.

* Los estamentos

representan la distribucion  del
poder social; se distinguen por su
modo de consumo y por sus

prdcticas sociales diferenciadas,

estas fienen que ver con la
estimacién  social, prestigio o
status.

* Los partidos se
caracterizan por perseguir el
poder, y su accidon estd
encaminada a ejercer una
influencia sobre acciones

comunitarias

Estos elementos en conjunto se

expresan en una estratificacion social,
la cual es una expresion de la

desigualdad de la distribucidon de
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bienes materiales, econdmicos vy
simbdlicos de la sociedad. Finalmente
se puede argumentar, en el marco de
pensamiento de Weber, que la
condicién de clase es consecuencia
directa de la posicién de un individuo
en el mercado; mercado que
finalmente condiciona la posibilidad
del

procurarse ingresos y alcanzar varios

individuo de adquirir bienes,

beneficios de naturaleza econdmica.

En la actudlidad, el modelo
econdmico que prevalece a nivel
mundial es el neoliberalismo con un
sistema econdmico y social que es la
expresion de una fase de desarrollo del
modo de produccidén capitalista;
justamente este sistema econdmico
condiciona relaciones de bajo grado

de solidaridad social, lo cual genera



clases sociales basadas en diferencias

econdmicas, sociales y de poder.

En las Ultimas décadas, cientificos

sociales han buscado formas
alternativas de hacer economias que
logren balancear los graves efectos del
capitalismo. Una propuesta es la
Economia Solidaria, la cual tiene su
origen en el Siglo XVIII con el impulso

del cooperativismo.

La segunda revolucién industrial
fortalecid al capitalismo y con ello
la polarizacién social. En este
contexto surge el cooperativismo
como respuesta a la convulsidon
econdémica y social imperante. Sin
embargo, la economia solidaria
quedd marginada como modo de

produccion al fortalecerse vy
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hacerse dominante el capitalismo.

(Orellana Gazada, 2007, pp. 7).

Existen dos vertientes alrededor de la
Economia Solidaria, la europea vy la
latinoamericana. En el caso de la
vertiente latinoamericana, que es la
que recuperamos para efectos de este
trabajo, inicié hace aproximadamente
medio siglo y tuvo como su mdximo
exponente al socidlogo chileno Luis
Razeto, quien después de multiples
disertaciones llegar a plantear que la
de

economias alternativas fundadas en la

racionalidad especial las

cooperacion, la  autogestion, el
mutualismo y la ayuda mutua son
fundamentales para alcanzar mejores
condiciones de desarrollo y bienestar

en el marco de un sistema capitalista.



solidaridad

constituye, en tal senfido, una

“Lla economia de

contribucidon  relevante a la

potenciaciéony el desarrollo de las
de

busquedas economias

alternativas eficientes.

2010, p. 51).

(Razeto

Es, por tanto, una forma diferente y
alternativa de concebir la economia,
una economia menos salvaje y cruel
con los mds desprotegidos; sus
objetivos estdn orientados a buscar un
desarrollo integral sustentable. De esta
manera la economia solidaria implica
generar condiciones para el desarrollo
de los sectores sociales mds
desfavorecidos. Hoy podriamos decir
debe

sostenible, justo en el marco de lo que

mds que sustentable ser

hoy se enfiende en el contexto de la
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Agenda 20-30 del Programa de

Naciones Unidas para el Desarrollo
(PNUD), en tanto debe lograr la
infegracion  social, el desarrollo

econdmico, el equilibrio ambiental y
sobre todo regirse por la justicia y

solidaridad.

La principal categoria ideolégica aqui

es cuando ‘“no existe la diferencia

entre “patrdn” y “empleado”, la
economia solidaria se refiere al campo
de la autogestion, sobre todo de
experiencias que se cultivan en los
medios populares, como estrategias de
enfrentar la pobreza y la exclusion
2010, p. 68). La

economia solidaria es una forma de

social” (Guerra,

organizar la produccion, el
infercambio, la comercializacién y el

consumo desde ofros pardmetros, ya



que busca el Dbienestar de las

comunidades.

Las principales caracteristicas de la

economia solidaria, son las siguientes:

. La democracia participativa y la
autogestion.

. La prdactica de la solidaridad.

. El desarrollo local.

. La sustentabilidad.

54



Tabla 16. Cuadro comparativo de las caracteristicas de la economia solidaria y la

economia capitalistas.

Economia al servicio de las personas:
la economia es una herramienta para
proveerse de lo necesario para vivir, al
servicio de las necesidades y del
potencial de la persona. El sujeto de la
economia es

la sociedad civil, y como tal cada
persona ha de asumir la gestion de su
desarrollo personal y colectivo, a fravés
de la fransformacion y administracion
responsable de los recursos, mediante
su trabajo.

Economia solidaria Economia capitalista

Personas al servicio de la economia: las
personas estdn al servicio de los objetivos
econdmicos y de sus propias necesidades de
dinero, a través de la mercantilizacién de su
frabajo. El sujeto de la historia es el capital, y
todo se mercantiliza para engrosarlo. A pesar
qgue se tiene la idea que los recursos son
escasos, es el dinero concentrado en manos
de pocas personas lo que limita el acceso a
ellos, que, al ser mercancias, soélo estdn
disponibles para quien tenga capacidad de
comprarlos.

Igualdad y horizontalidad: satisfacer
de manera equilibrada los intereses de
todos los protagonistas de la actividad
econémica: socios de una
organizacién (empresa social), socios

frabajadores, clientes, proveedores,
comunidad local, nacional e
internacional, priorizando las

relaciones de igualdad.

Desigualdad y verticalidad: satisfacer los
intereses de los poseedores del capital por
sobre ofros intereses, imponiendo relaciones
de dominacion verticales. Se puede hablar
también de desigualdad en el acceso a los
recursos y desigualdad de oportunidades
entre las personas.

Cooperacion e inclusion: favorecer la
cooperacion por sobre la
competencia, tanto dentro como
fuera de las organizaciones (empresas

Competencia y exclusion: la competencia
actia como un mecanismo fundamental en
la reproduccion capitalista para la obtencidon
de beneficio. Denfro de la empresa se
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Economia solidaria

Economia capitalista

sociales), de manera de garantizar la
inclusion de toda la comunidad en las
actividades y en el reparto de los
recursos y sus frutos.

incentiva la competencia entre trabajadores
y fuera, la competencia entre empresas.
Quien no se aqjusta a esta competencia,
qgueda excluido del sistema.

Concepto amplio y diverso de
progreso: cada persona, cultura o
pueblo, determinard su propia nocion
de progreso y su forma de llevarla a
cabo.

Concepto Unico de progreso: reducido a
crecimiento econdmico, modernizacidén e
industrializaciéon e identificado con una
cultura dominante.

Beneficio social: el fin no es la
obtencion de beneficios financieros,
sino la promocion humana y social
(beneficio social), lo cual no implica
que no sea imprescindible equilibrar
ingresos y gastos, e incluso, sino va en
desmedro del beneficio social, la
obtencion de beneficios financieros.
De obtenerlos, éstos de revertiradn a la
sociedad mediante el apoyo a
proyectos sociales, a programas de
cooperacion al desarrollo o a nuevas
iniciativas solidarias.

Beneficio financiero: es el fin en desmedro de
cualqguier otro resultado posible. Los beneficios
se reinvierten en la propia empresa para
asegurar su crecimiento y/o se reparten en
forma individual a sus duenos para sostener la
reproducciéon capitalista, conseguir acaparar
mds excedente y consecuentemente mds
beneficio.
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Economia solidaria

Economia capitalista

Colectivismo: basado en potenciar los
vinculos sociales innatos al ser humano,
buscando un equilibrio entre la
dimension individual y colectiva (no se
frata de anular la individualidad de las
personas, sino que complementarla, a
fravés de la cooperacion, con el
aporte de la accidn colectiva).

Individualismo: la interaccidn entre los
agentes econdmicos se genera a partir de
infereses  individuales guiados por la
competencia. Esto provoca la desarticulacion
de numerosos mecanismos de solidaridad y la
desaparicion de espacios de sociabilidad y
encuentro para enfrentar problemdaticas
comunes.

Compromiso con el entorno social: las
iniciativas solidarias estdn plenamente
insertas desde el punto de Vvista
econdmico, social y ecoldégico en el
entorno en el que se desenvuelven, lo
cual exige una accion colectiva de
cooperacion entre organizaciones y la
implicaciéon en redes. Este compromiso
implica priorizar el ofrecer bienes y
servicios producidos en el dmbito local,
y que tengan una demanda real de
parte de la comunidad local.

Desvinculacién con el entorno social: al
priorizar el individualismo y la competencia
entre empresas, se desarticula la posibilidad
de cooperacion entre ellas (a menos que sea
con fines econdmicos-financieros). Tampoco
se prioriza el aporte social ni ecolégico a la
comunidad local, y se recurre a la
deslocalizacion de la produccion y a la oferta
de bienes innecesarios que fomentan el
consumismo, a fin de conseguir un mayor
beneficio.

Compromiso con el entorno
medioambiental: favorecer acciones,
productos y métodos de produccién
no perjudiciales para el
medioambiente a corto y a largo
plazo.

con el entorno
medioambiental: no sélo no se favorecen
acciones Nno perjudiciales con el
medioambiente, sino que las acciones estdn,
ante todo, al servicio de la rentabilidad.

Desvinculacion
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Economia solidaria

Economia capitalista

Iniciativa y participacion social: en una
economia de las personas, lo
fundamental es que sean ellas mismas
las responsables de su  propio
desarrollo. La economia solidaria se
sustenta  en las iniciativas  de
ciudadanos que quieren tener el
confrol sobre su forma de producir,
consumir, ahorrar, invertir e
intercambiar.

Falta de responsabilidad y participacion
social: la mayoria de las personas no
demuestra interés en qué se produce y en
coémo se produce, al tiempo que piensa,
errbneamente, que controla lo que necesita y
consume, y que participa en la toma de
decisiones (amparado por el poder politico y
por la supuesta democracia).

Pequenas y medianas organizaciones:
la opcion que toma mads fuerza es la de
crear pequenas y medianas
organizaciones/cooperativas para
favorecer la descentralizacién de los
procesos y, con los ingresos que
obtengan, ayudar a poner en marcha
nuevas empresas de este  ftipo,
generando a partir de aqui un tejido
de organizaciones que trabajen en
forma coordinada, entre ellas y con los
consumidores.

Grandes empresas transnacionales: se tiende
a la centralizacion y concentracion del
capital, plasmado en grandes empresas
fransnacionales que mantienen en la
marginalidad a empresas mds pequenas y
gue controlan los hdbitos de consumo de sus
clientes.

Fuente: Recuperado del articulo “La economia solidaria como forma de organizacién econdmica Alternativa al sistema capitalista
global” de Maite Orellana Gazada. (Orellana Gazada, 2007, p.10-12)

Este apartado se desarrolld para la

investigacion Nichos de Inversion

Agropecuaria en Veracruz, porque se

estd convencido que esta es la
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estrategia  mds adecuada para

enfrentar los efectos salvajes vy
devastadores de esta fase neoliberal
del capitalismo, que ha propiciado
cada vez mds pobreza a nivel mundial
y por supuesto en nuestro pais y en
Veracruz. Definitivamente se fiene que
acudir a una nueva estrategia de
organizacién social que supere los
vestigios del corporativismo y
estructuras caciquiles en el dmbito de
la produccion, de la distribucion y en el

contexto politico gubernamental.

Es necesario exponer alternativas bajo
la perspectiva de la solidaridad, ya se
han planteado estrategias como las
Economias con rostro humano de

Bernardo  Kliksberg; el  Desarrollo

Humano de Amartya Sen; el Banco de

los Pobres propuesto por Yunus,
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Muhammad; incluso, en nuestro pais,
resulfados concretos a partir de la
experiencia de Enrique Gonzdlez
Pedrero en Tabasco, con base en los
Centros Integradores; lo cierto es que
todos  estos

en planteamientos

subyace de forma significativa el
concepto de solidaridad, justamente
por ello es que en esta seccién del libro
Nichos de Inversibn Agropecuaria, se

recupera la esencia de todas estas

estrategia 'y teorias que es la
solidaridad;  expresado en  una
estrategia puntual: Economias
Solidarias.

Se trata de promover desde lo local
uUNa nueva organizaciéon social para la
produccién, donde se ftrabaje para
beneficio de las comunidades; se parte
de las

la premisa de saber que



personas son capaces de organizarse
para producir y asociarse
voluntariamente para constituir
empresas comunitarias, creadas sin
fines de lucro, que se concenfran en
realizar sus actividades por medio de la
cooperacion, ayuda mutua,
solidaridad y autogestion. Empresas
creadas bajo el precepto del bien

comun.
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SOFTWARE:
Agropecuario)

Como se senald en la presentacion de
esta obra, como un valor agregado a
esta Coleccion de Nichos de Inversidon
desarrolld

Agropecuaria,  se un

software que permite hacer un
tratamiento mas rdpido vy eficiente de
la informacién contenida en la base de
datos de las encuestas, el cual lleva por

nombre SOI-Agropecuario.

El software SOI-Agropecuario permite
realizar consultas a nivel de Zona
Metropolitana, Municipio y por Area
Geoestadistica Basica (AGEB), que es
la extension territorial que corresponde
a la subdivision de un municipio segun
dreas ocupadas por un conjunto de
manzanas perfectamente delimitadas
andadores o

por calles, avenidas,

Sistema de Oportunidades de
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Inversion Agropecuario (SOI-

cualgquier ofro rasgo de facil
identificaciéon en el terreno y cuyo uso
del suelo es principalmente
habitacional, industrial, de servicios y/o

comercial.

Dependiendo el nivel seleccionado, el

grupo
alimentario, los consumos mensuales

software indicara, por
estimados,
de

informacién puede ser utilizada como

potenciales sea en

ya

toneladas o miles litros. Esta
base para la toma de decisiones en

inversiones agropecuarias.

Los 11 grupos alimentarios que maneja
SOI-Agropecuario son: Frutas, Verduras,
Alimentos de Origen Animal, Alimentos
derivados

de animales, Cereadles,



Mariscos, Semillas, Hierbas de olor,

Aceites, Dulces y Bebidas.

El sistema realiza el cdlculo de variables
como el consumo potencial de los
productos alimenticios por todos los
habitantes de una AGEB, Municipio o
Zona Metropolitana; también puede
del

potencial de las familias o a nivel per

arrojar  informacién consumo

cdpita. Toda esta informacién se
encuentra aimacenada en mas de 560
mil registros de las encuestas, con los
cuales se pueden hacer los cruces de
informacion necesarios para generar
consultas tan especificas como se

deseen.

La primera version del sistema se
encuentra disponible para su descarga
realizar

y consulta. Con él podrd

consultas de:
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A. los consumaos
de

alimenticios por zona meftropolitana,

potenciales

mensuales, los productos
municipio y/o AGEB, asi como un
comparativo del consumo total anual
de cada alimento de las ocho zonas

metropolitanasy,

B. la produccién anual total de la
mayoria de los alimentos
agropecuarios, reportado por la

Secretaria de Agricultura, Ganaderia,
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
(SAGARPA) a través del Sistema de
de

Informacion Agroalimentaria

Consulta (SIACON).



Aspectos técnicos metodolégicos
IBM, en su sitio oficial menciona al

desarrollo de software como *...un
conjunto de actividades informdaticas
dedicadas al proceso de creacion,
diseno, despliegue y compatibilidad
de (IBM, 2022),

actividades, independiente de la

software” estas
metodologia o proceso de desarrollo
empleado, incluyen un estudio de
factibilidad,

andlisis, diseno,

desarrollo  (codificacion), pruebas,
despliegue y mantenimiento. Si bien,
de

que permiten

existen  procesos desarrollo

bastante robustos,

otorgarle un nivel de calidad superior

a los sistemas informaticos

(metodologias tradicionales), en las

Ultimas  décadas  han  surgido

[N 2

propuestas mas  ligeras” que
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permiten obtener resulfados en
menor tiempo y que de igual forma
de

aceptable en sus productos, estas

ofrecen un nivel calidad

son las llamadas metodologias agiles.

La seleccion de una metodologia o
proceso de desarrollo se determina
para cada proyecto tomando en
consideraciéon  diversos  factores
como son: el fipo de software que se
desarrollar real,

desea (tiempo

sistema de informaciéon, producto

para computadora de escritorio), la
escala (un solo desarrollador, un
pequeno equipo, un equipo de mads
de cien miembros), la disponibilidad
de los usuarios, tiempos de enfrega,
presupuesto, la claridad de los
requerimientos, entre otros. Por lo
comun las

anterior,  es que



metodologias sean adecuadas al
proyecto y no el proyecto a la
metodologia; al final, lo importante es
la satfisfaccion del cliente con un

sistema de calidad.

Particularmente en el proyecto SOI-
Agropecuario, se implementd una
varionte de Scrum tomando en
cuenta los principios y prdacticas
definidas por Pérez-Salazar, et. al.
(2014) en el desarrollo de software en

el dmbito académico.

Descripcion general de Sistema SOI-
Agropecuario
Después de analizar los requisitos vy

tomando en consideracion las
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necesidades identificadas para los
usuarios, se optd por generar una
primera versibn para equipos de
escritorio. Al ser un sistema solo de
consultas sobre diversos indicadores
relacionados con el consumo de

productos agropecuarios en
diferentes zonas metropolitanas del
estado de Veracruz, la complejidad
se considerd baja y se enfocd
principalmente en la elaboraciéon de
las consultas adecuadas a la base de
datos para obtener los resultados
deseados. En la figura 4 se observa el

esquema general planteado.



Figura 4. Esquema general de SOI-Agropecuario.
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Especificacion de requerimientos
A contfinuacion, se presenta una

de

requerimientos, la cual estd orientada

breve especificacion

principalmente a  mostrar  las
principales necesidades que dieron

origen a la propuesta.

-
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-

Actualizacién de datos
eriddica (resultados de
nuevas encuestas)

Objetivo general

Se necesita un sistema que permita
realizar consultas a nivel de Zona
Metropolitana, Municipio, Per cdpita
y AGEB sobre los datos obtenidos a
través de encuestas aplicadas a
familias incluyen 11

que grupos

alimentarios.



Funciones generales del sistema

El diseno propone las siguientes
funcionalidades:

e Consulta del Cconsumo

potencial mensual estimado

por Zona Metropolitana de los
11 grupos alimentarios.
del

e Consulta Cconsumo

potencial mensual estimado
por Municipio de los 11 grupos
alimentarios.

e Consulta del consumo per

cdpita mensual estimado por

zona metropolitana y grupo

alimentario.
e Consulta del consumo
potencial mensual estimado

por AGEB y grupo alimentario.
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Desarrollo
SOI-Agropecuario fue realizado con
el lenguaje JAVA, utilizando la
plataforma Standard Edition (SE) con
el JDK 1.8 y el IDE Netbeans 8.2; para
la interfaz se Utilizdé la
de

principales ventajas de utilizar el

grdfica

biblioteca Swing. Una las

lenguaje JAVA es que el programa es

independiente del Sistema
Operativo, es decir, puede ser
ejecutado en computadoras
personales que tengan instalado

Windows, alguna distribucion basada

en Linux o MacQOS; el Unico requisito

es contar con el ambiente de
ejecucion de JAVA (JRE: Java
Runtime Environment). A

confinuacion, se muestran algunas



capturas de pantalla del resultado

final de esta primera version.

Figura 5. Ventana de inicio. SOI-Agropecuario.

|£] Sistema de Oportunidades de Inversion Agropecuario

SISTEMA OPORTUNIDADES DE INVERSION AGROPECUARIA

Nota Metodoldgica

Créditos
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Figura 6. Ejemplo de consulta por Zona Metropolitana. SOI-Agropecuario.
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Tabla 17. Produccion agricola en el estado de Veracruz, 2021.

N PRODUCCION PRECIO POR TONELADA
TONELADA PESOS MEXICANOS
Acelga 170.92 $588,180.00
Agave 675.00 $2.,025,000.00
Aguacate 7.046.51 $100,900,200.00
Ajo Sin Datos Sin Datos
Ajonjoli 630.07 $9,980,240.00
Alcachofa Sin Datos Sin Datos
Alfalfa achicalada 891.00 $2.,273,630.00
Alfalfa verde 10,596.37 $6,783,150.00
Amaranto Sin Datos Sin Datos
Apio Sin Datos Sin Datos
Arroz 26,703.21 $130,676,340.00
Arvejon 331.91 $2.859,880.00
Avena forrajera en verde 23,711.80 $19.589,120.00
Avena grano 26.00 $132,600.00
Betabel Sin Datos Sin Datos
Brécoli 1,388.70 $6,891,260.00
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PRODUCCION

PRECIO POR TONELADA

ALIMENTO

TONELADA PESOS MEXICANOS
Cacahuate 718.06 $9.591,790.00
Café cereza 229,849.02 $1,342,698,820.00
Calabacitas 3,323.69 $17,462,030.00
Calabaza 810.67 $3,326,780.00
Calabaza semilla o chihua 1,037.06 $36,609,970.00
Camote 5,092.91 $19.493,580.00
Caia de azicar 21,279,112.44 $15,713,199,610.00
Caiia de azicar fruta 11,878.30 $8,264,530.00
Capulin 53.16 $422,600.00
Carambolo 5.99 $31,930.00
Cebada forrajera en verde 2,562.25 $1,540,600.00
Cebada grano 635.42 $2,830,820.00
Cebolla Sin Datos Sin Datos
Cebollin Sin Datos Sin Datos
Champiién Sin Datos Sin Datos
Chayote 184,885.10 $766,981,830.00
Chicharo 258.58 $1,242,090.00
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PRODUCCION PRECIO POR TONELADA

ALIMENTO
TONELADA PESOS MEXICANOS

Chile verde 39.978.04 $506,875,500.00
Chile verde (xalapeno) 80,552.50 $8,175,370.00
Cilantro Sin Datos Sin Datos
Cirvela 5,466.73 $33.371,780.00
Coco fruta 1,739.95 $6.217,520.00
Col (repollo) 201.15 $828,150.00
Coliflor 160.00 $704,000.00
Copra 1,562.40 $7.899.,680.00
Durazno 1,585.00 $15,644,340.00
Ebo (janamargo o veza) 1,007.96 $836,990.00
Ejote 3.650.47 $13,404,250.00
Elote Sin Datos Sin Datos
Epazote Sin Datos Sin Datos
Espdrrago Sin Datos Sin Datos
Espinaca 161.63 $581,970.00
Estropajo 139.35 $2,001,290.00
Fresa 209.66 $2,075,620.00
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ALIMENTO

PRODUCCION

TONELADA

PRECIO POR TONELADA

PESOS MEXICANOS

Frijol 28,078.09 $417,795,820.00
Garbanzo Sin Datos Sin Datos
Gladiola (gruesa) 93.600.00 $17,755,920.00
Guandbana 645.82 $5,283,890.00
Guayaba 58.20 $328,200.00
Haba grano 14,218.34 $128,940,620.00
Haba verde 1,101.66 $4,735,760.00
Habas 133,676.38 $15,320,000.00
Higo 2,775.73 $23,295,000.00
Hoja de platano (belillo) 45,617.00 $76,660,220.00
Huavuzontle Sin Datos Sin Datos
Hule hevea 59,875.65 $600,373,150.00
Jaca (jackfruit) 1,172.12 $9.,695,920.00
Jicama 32,876.98 $106,208,650.00
Jitomate 229,807.77 $31,360,870.00
Kiwi Sin Datos Sin Datos
Lechuga 769.05 $3.041,540.00
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AN PRODUCCION PRECIO POR TONELADA
TONELADA PESOS MEXICANOS
Lentejas Sin Datos Sin Datos
Lilium (gruesa) 103,884.00 $42,618,410.00
Limén 804,729.11 $4,963,048,280.00
Litchi 13,625.53 $203,928,300.00
Macadamia 708.65 $15,464,370.00
Maguey pulquero (miles de Iis.) 1,523.20 $7.562,030.00
Maiz forrajero en verde 41,325.47 $37.014,770.00
Maiz grano 1,285,497.17 $5,778,272,750.00
Malanga 43,558.02 $220,671,460.00
Mamey 1,407.22 $10,317,880.00
Mandarina 101,133.37 $296,433,950.00
Mango 101,963.85 $591,361,020.00
Manzana 9,111.60 $93,716,480.00
Maracuya 2,728.74 $21,085,680.00
Marafidn 45.30 $385,870.00
Melén 501.90 $2,425,580.00
Nanche 747.81 $3.851,090.00
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PRODUCCION

PRECIO POR TONELADA

ALIMENTO

TONELADA PESOS MEXICANOS
Naranja 2,271,523.54 $6,060,803,590.00
Nardo (gruesa) 22,285.77 $5,422,870.00
Noni 30.47 $206,540.00
Nopal Sin Datos Sin Datos
Nopalitos 685.30 $3,011,790.00
Palma africana o de aceite 77.283.77 $104,788,170.00
Palma camedor (gruesa) 1,312,195.99 $58,969,080.00
Papa 159,728.20 $1,094,152,290.00
Papaya 120,687.45 $541,344,920.00
Pastos y praderas 605,399.92 $454,048,430.00
Pepino 12,817.22 $57,987,390.00
Pera 2,002.20 $15,995,190.00
Perejil Sin Datos Sin Datos
Perén 1,402.98 $12,733,800.00
Pimienta 7.306.64 $82,588,530.00
Pimiento Sin Datos Sin Datos
Pimiento Rojo Sin Datos Sin Datos
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ALIMENTO

PRODUCCION

TONELADA

PRECIO POR TONELADA

PESOS MEXICANOS

Pina 859,410.65 $4,148,229,830.00
Pinén 1,469.93 $173,192,820.00
Platano 297,656.95 $827,195,120.00
Poro Sin Datos Sin Datos
Quelite Sin Datos Sin Datos
Rabano 1,129.88 $4,909,400.00
Sdbila 58,833.11 $127,962,020.00
Sandia 103,169.36 $410,044,410.00
Semilla de cafa de azicar 358,427.34 $300,808,590.00
Sorgo escobero 307.33 $3.260,380.00
Sorgo forrajero en verde 30,086.64 $21,722,980.00
Sorgo grano 45,349.58 $169,032,900.00
Soya 24,164.00 $181,230,000.00
Tabaco 1,284.84 $81,412,900.00
Tamarindo 1,037.99 $6,648,660.00
Tangelo 127,617.67 $357,332,220.00
Tangerina 192,909.41 $535,963,730.00
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ALIMENTO

PRODUCCION

TONELADA

PRECIO POR TONELADA

PESOS MEXICANOS

Tomate verde 13,177.82 $87,790,000.00
Toronja (pomelo) 255,301.69 $695,789,170.00
Trigo 1,019.50 $2,829,950.00
Tuna 96.00 $480,000.00
Uva Sin Datos Sin Datos
Vainilla 465.38 $47,099,220.00
Verdolaga Sin Datos Sin Datos
Yuca alimenticia 303.95 $1,866,930.00
Zanahoria 8,497.60 $28,120,300.00
Zapote 4,243.12 $24,137,670.00
Zapupe 12,119.62 $18,803,180.00
Zempoalxochitl (manojo) 34,225.07 $1,026,750.00

* Fuente: Sistema de Informacion Agroalimentaria de Consulta (SIACON), 2021: https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-
informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacon2idiom=es

78



https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacon?idiom=es
https://www.gob.mx/siap/prensa/sistema-de-informacion-agroalimentaria-de-consulta-siacon?idiom=es

DINNT) I VA (e )]
LA IMP,ORTANCIA DE LA COMPLE,JIDAD?
r. ECONOMICA PARA LA CREACION DE

‘ Y EMPLEOS Y RIQUEZA EN EL ESTADO DE (
3 VERACRUZ

Mtro. Melvin Ambrosio Vargas

LS




Se parte de la idea de que surja una
inercia productiva agropecuaria en
Veracruz, generada a partir de esta
obra y por iniciativa de diferentes
actores

polificos, econdmicos vy

gubernamentales. Si este fuera el caso,

se tendric que contar con una
estrategia productiva no solo de
produccion, sino ademdads de
comercializaciéon local, regional e

internacional, pues finalmente no es
posible sustraerse de esta realidad
econdmica globalizante. En todo caso,
es permisible generar una base
exportadora estratégica, orientada a
captar recursos del exterior; es decir,
vender

exportar, productos

veracruzanos en paises de primer

mundo para traer divisas al pais y al
estado; por ello, es muy pertinente
sobre las

reflexionar bondades vy
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ventajas que ofrece lo que se ha
lamado la Teoria de la Complejidad
Econdmica, que hoy en dia es la base
comercio
de

de la produccion y del

internacional por parte las

economias mds avanzadas del mundo.

La Complejidad Econdmica es una
intferesante teoria formulada por Cesar
A. Hidalgo y Hausmann en el ano 2009,

gue han tenido gran popularidad por

su aplicacibn en el Atlas de
Complejidad Econdmica desarrollado
por el Cenfro de Desarrollo

Infernacional de la Universidad de
Harvard (2022) y el Observatorio de
Complejidad Econdmica desarrollado
por el MIT (2022). Lo que hace Unico al
estudio de la complejidad econdmica
es que combina el estudio de la

geografia y la dindmica de las



actividades econdmicas utilizando
métodos inspirados en ideas de
sistemas complejos, redes e

informdtica; con un enfoque basado
en resultados; es decir, que se trata de
averiguar qué capacidades o factores

impulsan una economia.

La hipdtesis fundamental es que “los
nuevos productos que desarrolla una
entfidad dependen sustancialmente de
las capacidades ya disponibles en esa
enfidad”. Hidalgo y Hausmann
plantean que las economias regionales
funcionan como las piezas de lego
(juego de armar), en donde los paises
o estados pueden tener diversas piezas
en donde podrdn armar (producir)
siempre y cuando se cumplan dos
condiciones de esas capacidades: la

diversidad y ubicuidad en los territorios;
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gue son pardmetros esenciales en la
teoria de la complejidad econdmica
que deben ser medidos y contrastados
(Pérez et al, 2019). Adicionalmente, un
hecho bien establecido en la literatura
sobre economia internacional vy
regional es que los paises y entidades
tienen mas probabilidades de ingresar
a actividades econdmicas que son

similares a las que ya tienen.

Capacidades y oportunidades

Bajo el enfoque de Hidalgo (2022), lo
gue un pais, estado, regidn o municipio
hace es reflejo de sus capacidades y
conocimientos. Ackoff (2000) por su
parte establece que, y es ampliaomente
los individuos o©

reconocido, que

sociedades mds desarrolladas no
dependen tanto de sus recursos que

tienen; sino mds alld de ello, dependen



en mayor medida de lo que son
“capaces de hacer” con los recursos
que tienen, en pocas palabras “hacer
mdAs con menos”, que es un principio
bdsico de la escasez y la eficiencia

productiva.

Amartya Sen (1993) en sus postulados
sobre las capacidades y la libertad,
plantea que la calidad de vida, no estd
determinada por las “utilidades” sino
que por las “capacidades”, es decir,
las caracteristicas de las personas que
les permiten “funcionar” en el mundo y
acceder a una vida mas plena 3Cémo
aplica esto a las economias locales? Es
importante fraer a colacién el libro
Atlas de Especializacion Econdmica
Municipal del Estado de Veracruz (Vela
et al, 2021), pues en esta investigacion
las

publicada se determind que
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actividades que se catalogan en el
Sistema de Clasificacion Industrial de
América del Norte 2018 (SCIAN) reflejan
que la mano de obra se especializa en
ciertas actividades detonadoras de
generacion de empleos vy riquezaq,
concentrada en los nichos de inversion
ahi

localizan las capacidades la poblacion

productiva, es en donde se
ocupada por delimitacion geografica
y espacial (localidad, cluster, region o
Zona

Metropolitana), concluyendo

qgue la generacidon de producciéon
bruta total, estd directamente ligada a
la complejidad de la actividad
econdmica que se desarrolla en
diversos puntos geogrdficos de una
misma actividad econdmica con

clasificacion SCIAN.



(Cudles son algunas de las

aplicaciones de la Complejidad

Econdmica?

de

econdmica se utilizan para predecir y

Los  métodos complejidad

explicar la dindmica de las actividades

econdmicas y de los agregados
econdmicos, como el ingreso per
cdpita. Por ejemplo, utilizando el

concepto de afinidad (sea el caso del
espacio de productos), se pueden
tomar datos sobre los productos que
exporta un pais, o las industrias
presentes en una ciudad y con base en
ello predecir qué productos o industrias
tienen mds probabilidades de crecer
en el futuro. Lo importante de estos
meétodos es que permiten suposiciones
solidas sobre las capacidades o los
necesarios

factores para producir
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cada producto porque se aprovecha

la idea de que actividades

econdmicas similares requieren

capacidades similares.

De manera similar, las métricas de

Complejidad Econdmica, como el
indice de Complejidad Econémica, se
pueden utilizar para predecir el nivel de
ingresos esperado de un padis,
crecimiento econdémico, desigualdad
de ingresos, y emisiones de gases de
efecto invernadero. Es importante
de

complejidad requeridas para producir

senalar que las medidas

una actividad también ayudan a
explicar la concentracion espacial de
economicas

actividades (las

actividades econdmicas complejas
estédn mds concentradas en el espacio)

(Hidalgo, 2022).



La teoria de legos de la complejidad
econdomica (proceso metodolégico)
A pesar que “las capacidades no son
claramente conmensurables puesto
que son irreductiblemente diversas”
(Sen, 2015) hoy en dia, es posible
las

de

cuantificar capacidades

productivas las  economias

haciendo uso de la Teoria de la
Complejidad Econémica, la cual hace
mediciones sobre la sofisticacion de la
estructura productiva de una entidad;
es decir, la diversidad contada por el
nUmero de productos que exporta un
lugary la ubicuidad de esos productos,
numero de

entendida como el

entidades que exportan el mismo

producto (Hidalgo Hausmann, 2009).

Claramente, las economias mads
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sofisticadas fienen un alto grado de
diversidad y exportan productos que
en promedio tfienen una bagja
ubicuidad, lo que implica que sélo unas
diversificadas

poCas enfidades

pueden elaborar dichos productos

sofisticados.

En ese sentido, la Ventaja Comparativa
Revelada (VCR), es un indicador clave
de la complejidad econdmica, el cual
refleja si una entidad posee ventajas
comparativas en la elaboracién de un
bien. (Pérez et al, 2019).



Tabla 18. Datos de complejidad econdmica.

Nombre de la

variable

Definicion

Complejidad del

Producto (x2)

Densidad (x1) La densidad varia entre 0 y 1, los valores mds grandes indican que la entidad
ha avanzado una ventaja comparativa en muchos bienes proximos al bien i
y tiene mayor probabilidad de exportarlo en el futuro.

indice de Ordena los productos de exportacién segun la diversidad y ubicuidad de

capacidades productivas requeridas para su fabricacién. Un lugar con alta
complejidad econdmica es capaz de producir muchos bienes y servicios que

en promedio pocos saben hacer.

indice de
Complejidad
Potencial del

Producto (x3)

Mide en qué medida se podria beneficiar un lugar si consigue desarrollar una
industria o producto de exportacion especifico. También conocida como
"ganancia de oportunidad”, esta medida representa la distancia a todos los
otros sectores (0 exportaciones) que un lugar no produce actualmente y su
respectiva complejidad. Refleja cdémo un nuevo sector (o exportaciéon) puede

abrir paso a otros sectores o productos mds complejos.

Valor nacional de
las exportaciones

por industria (x4)

Monto total de las exportaciones por sector industrial expresados en délares

Fuente: Revista mexicana de economia y finanzas 2019.

85



Una vez normalizadas todas las
variables y siguiendo a Castaneda
2018, se determinan las tres estrategias

de seleccidn de oportunidades:

. 1) La Estrategia al alcance o de
Fruta Madura (para el corto plazo):
identifica oportunidades cuando se
frata de productos que requieren de
capacidades relativamente similares a
las existentes en la localidad pero que
no se exportfan o aun

no son

competitivos exportadores en la

region.

° 2)

(opara el mediano plazo): identifica

La Estrategia Balanceada

oportunidades cuando se le da un
peso similar a la sofisticacion del
producto y a su conectividad con ofros

productos atractivos.
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. 3) La Estrategia de Apuestas a
futuro (para el largo plazo): otorga
mayor importancia alas oportunidades
que abre una industria en el espacio de
productos. En otras palabras, se asigna
“ganancia de

mayor peso a la

oportunidad" en relacidbn con su

probabilidad de exportarlo en el futuro.

Habiendo definido las estrategias, se
procede a ponderarlas, es decir
asignarles un peso (w) en funcién de la
importancia que cada indicador en
particular fiene dentro de cada
estrategia. Tal como se observa a
continuacion: Estrategias de
seleccion=Yi=1nXiWi=x1w 1+x2w2+x3w3

+x4w 4

Estrategias de
seleccion=)i=1nXiWi=x1w 1+x2w2+x3w3

+x4w4 (7)



Donde:

Tabla 19. Estrategias de seleccién.

Estrategias de seleccion
(ponderaciones w)

Estrategia
al
alcance

Estrategia Apuesta
balanceada estratégica

wlwl =0.7 wlwl =0.5 wlwl =0.4
w2w?2 =0.1 w2w?2 =0.2 w2w?2 =0.1
w3w3 =0.1 w3w3 =0.2 w3w3 =0.4
wiw4 =0.1 wiw4 =0.1 wiw4 =0.1
Densidad (x1)(x1) , indice de Complejidad
del Producto (x2)(x2),  indice  de
Complejidad Potencial del

Producto (x3)(x3) , y Valor nacional de las
exportaciones por industria (x4)(x4) .

Finalmente, se procede a readlizar la
interpretacion de los  resultados
obtenidos en cada una de las fases

metodoldgicas.
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Aplicaciones en México de la
Complejidad Econémica

Gonzalo Castaneda presentd  en
septiembre de 2017 el Reporte sobre la
Complejidad Econdmica del Estado de
Veracruz, en colaboracién con el
Laboratorio  Nacional de Politicas
Piblicas (LNPP) del Centro de
Investigacion y Docencia Econdmicas
(CIDE) y de la Unidad de Productividad
de la Secretaria de Hacienda y Crédito
PUblico (SHCP). En este reporte se
resume que la entidad veracruzana
cuenta con una geografia econédmica
muy variada. Unas regiones se
concentran en productos
petfroquimicos de elevada
complejidad, otras en la produccion
de metfales que también son
relativamente complejos, mientras que

otras mds en productos bdsicos del



sector agricola o del sector de
minerales cuyo nivel de sofisticacion es
muy bajo. Si bien la entidad cuenta
con dos zonas metropolitanas con un
nivel de complejidad elevado
(Coatzacoalcos y Minatitldn) en el
contexto nacional, ello no se debe ala
presencia de una gran variedad de
capacidades productivas sino mds
bien al peso de sus exportaciones
petroguimicas, por lo

que  sus

economias son sumamente

dependientes del precio de estos
productos. En general se afirma que las
zonas metropolitanas  metaldrgicas
(Cdérdoba, Orizaba y Veracruz) tienen,
las

aparentemente, mejores

posibilidades de transformacion
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Data México es un portal que se crea a
través de la Secretaria de Economia
(SE) y Datawheel, que permite la
infegracion, visualizacion y andlisis de
toma de

datos para mejorar la

decisiones de politicas publicas
enfocadas en fomentar la innovacion,
inclusion y diversificacion  de la
economia mexicana. Planteando la
siguiente pregunta: sPor qué México

necesita una plataforma de datos?

Para transformar datos en
conocimiento 'y conocimiento en
decisiones estratégicas, se necesitan
herramientas que ayuden a integrar
informacion de diversas fuentes y que
conviertfan  datos en  narrativas
articuladas. Actualmente, el problema
principal de los sitios de datos abiertos

se encuentra en la dificultad para



encontrar 'y combinar diferentes
fuentes de informacion, visualizarlas y
fomar decisiones

procesarlas  para

acertadas.

La plataforma se integra a través de
una diversa gama de bases de datos
sobre comercio, produccion, empleo,
educacién y demografia, entre ofros,
para todo el pais, con alta resolucion
espacial a nivel regional y municipal. La
plataforma serd fundamental para

de

innovacion y de desarrollo regional que

elaborar una politica industrial,

genere  empleos, fortalezca el
desarrollo productivo y bienestar en
México

2022).

(Secretaria  de Economia,

El estado de Veracruz es el principal

productor de limén persa. En la

campana 2019-2020, Veracruz alcanzd
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las 21.2 toneladas por hectdrea vy
13.3T, del

gobierno de Estados Unidos. Los drboles

Oaxaca, segun datos
de limdén persa en Veracruz son mdads
nuevos y eficientes, con 12 floraciones
o cosechas por ano. Segun datos del
gobierno de México, el 91% de la
exportacion de limdn corresponde a la
variedad de limdn persa, mientras que
las exportaciones de limén mexicano
solo representaron un 4% de los envios
a ofros paises. Favorecido por sus

condiciones  climdaticas  altamente
convenientes para la produccion de
limdén, México dispone de este citrico
durante todo el ano, aungue con altas

en produccioén de abril a noviembre.

Un factor importante para considerar
es que no es factible cosechar la fruta
lluvias: el

en temporada de agua



propicia que aparezcan manchas
negras en la cdscara de las limas, lo
cual provoca que disminuya su valor
comercial o se imposibilite  su
exportacidn a algunos paises, como
alfisimos

Japon, que maneja

estdndares de calidad y no acepta

frutfas con estas  caracteristicas
(Europress, 2021).
Tabla 20. Principales estados

productores de Ilimén persa vy
mexicano.

Principales estados productores

Lima persa Limén mexicano

Fuente: Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural de México

Con base en el Sistema de Datos

Abiertos del Servicio de Informacion

Agroalimentariac y  Pesquera, la
produccion agricola de limén persa
(citrus latifolia) se concentrdé en 74
municipios tanto en modalidad de
riego como de temporal, con una
sumatoria total 48 mil 067.31 hectdreas
sembradas, 47 mil 216.51 hectdreas
cosechadas, O h siniestradas, un
volumen de 788 mil 554.81 toneladas,
dando un rendimiento promedio de 12
toneladas por hectdrea, un precio
promedio de $ 5 mil 378 pesos por
toneladas y valor total de $4 mil 924
millones 716 mil 418.50 pesos a precios

corrientes 2013.



Tabla 21. Produccidon de limén persa en el Estado de Veracruz ano 2020 con datos del

SIAP.
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1 | Martinez de La Torre Temporal 15018 254931 16.98 7493.00 1910197760.25
2 | Afzalan Temporal 5668 104858 18.5 6059.85 635423751.30
3 | San Rafael Temporal 4470 75990 17 6087.28 462572407.20
4 | Tlapacoyan Temporal 3330 59940 18 5955.42 356967874.80
5 | Papantla Temporal 1875 27187.5 14.5 6334.53 172220034.38
6 | Misantla Temporal 1059 19803.3 18.7 6066.64 12013949191
7 | Martinez de La Torre Riego 526.06 18000 34.22 6212.77 111829860.00
8 | Cotaxtla Riego 1536 26726.4 17.4 3968.00 106050355.20
9 | Carrillo Puerto Riego 1320 21384 16.2 4908.90 104971917.60
10 | Cuitlédhuac Riego 1192 19668 16.5 4903.38 96439677.84
11 | Nautla Temporal 1064 15108.8 14.2 5877.79 88806353.55
12 | Tlapacoyan Riego 422.7 14500 34.3 5786.53 83904685.00
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13 | Tierra Blanca Temporal 1325 16496.25 12.45 4800.18 79184969.33
14 | Tecolutla Temporal 635 9525 15 6243.36 59468004.00
15 | Espinal Temporal 490 8330 17 6479.04 53970403.20
16 | Paso del Macho Riego 583 10512 18.03 4776.00 50205312.00
17 | Emiliano Zapata Temporal 690 5500 7.97 7400.00 40700000.00
18 | Soledad de Doblado Riego 443 7752.5 17.5 3972.00 30792930.00
19 | Medellin Riego 420 7560 18 3978.00 30073680.00
20 | Tlalixcoyan Riego 416 6988.8 16.8 3907.00 27305241.60
21 | Manlio Fabio Altamirano Riego 258 4644 18 3963.00 18404172.00
22 | San Rafael Riego 79.57 2745.17 34.5 5589.00 1534275513
23 | Coatepec Temporal 247 1950 7.89 7500.00 14625000.00
24 | Gutiérrez Zamora Temporal 140 2240 16 5724.42 12822700.80
25 | Tempoal Riego 182 2464.83 13.54 5200.00 12817116.00
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26 | Emiliano Zapata Riego 140 2500 17.86 5076.16 12690400.00
27 | Juan Rodriguez Clara Riego 80 1280 16 9001.03 11521318.40
28 | Tihuatlan Temporal 309 2700.6 8.74 4133.59 11163173.15
29 | Camarén de Tejeda Riego 157 2716.1 17.3 3963.00 10763904.30
30 | Coatzintla Temporal 252 2547.7 10.11 4156.71 10590050.07
31 | Puente Nacional Riego 151 1812 12 5110.29 9259845.48
32 | Misantla Riego 52 1289.6 24.8 6565.40 8466739.84
33 | Apazapan Temporal 180 1258 6.99 6571.73 8267240.00
34 | Isla Temporal 55 770.55 14.01 8979.59 6919223.07
35 | Jamapa Riego 96 1699.2 17.7 3968.00 6742425.60
36 | Jalcomulco Temporal 123 973 7.91 6900.00 6713700.00
37 | Coatepec Riego 60 1300 21.67 5045.55 6559215.00
38 | Apazapan Riego 50 1250 25 4920.08 6150100.00
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39 | Alto Lucero de Gutiérrez Barrios Riego 94.5 1134 12 5167.28 5859695.52
40 | Coxquihui Temporal 63 1008 16 5739.88 5785799.04
41 | Vega de Alatorre Temporal 60 870 14.5 6500.05 5655043.50
42 | Alamo Temapache Temporal 50 650 13 8630.76 5609994.00
43 | Actopan Riego 76.5 218 12 5176.31 4751852.58
44 | Paso de Ovejas Riego 76.5 218 12 5113.23 4693945.14
45 | Espinal Riego 32.5 735 22.62 6083.95 4471703.25
46 | Yanga Riego 55 907.5 16.5 4701.96 4267028.70
47 | Cotaxtla Temporal 79 1090.2 13.8 3897.66 4249228.93
48 | Cerro Azul Temporal 45 533.5 11.86 7879.19 4203547.87
49 | Tierra Blanca Riego 60 1002 16.7 3955.00 3962910.00
50 | Tantoyuca Temporal 80 800 10 4943.41 3954728.00
51 |lsla Riego 25 387.5 15.5 9997.43 3874004.13
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52 | Coxquihui Riego 25 626 25.04 5755.59 3602999.34
53 | Omealca Riego 45 774 17.2 4509.16 3490089.84
54 | Soledad de Doblado Temporal 61 847.9 13.9 3903.90 3310116.81
55 | Cosautldn de Carvaijall Temporal 60 417 6.95 7525.06 3137950.02
56 | Ursulo Galvan Riego 45 540 12 5784.02 3123370.80
57 | Soconusco Temporal 86 662.2 7.7 3984.87 2638780.91
58 | Camardn de Tejeda Temporal 44 607.2 13.8 3891.62 2362991.66
59 | Tuxpan Temporal 30 360.3 12.01 6417.61 2312264.88
60 | Tlaltetela Temporal 58 609 10.5 3767.58 2294456.22
61 | Ixcatepec Temporal 25 350.25 14.01 5468.66 1915398.17
62 |Teocelo Temporal 35 260 7.43 7000.00 1820000.00
63 | Cazones de Herrera Temporal 41 362.44 8.84 4089.13 1482064.28
64 | Uxpanapa Temporal 102 234.6 2.3 5882.09 1379938.31
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65 | Castillo de Teayo Temporal 39 395 10.13 3441.78 1359503.10
66 | Xalapa Temporal 24 180 7.5 7100.00 1278000.00
67 | Platén Sdnchez Temporal 20 240 12 4859.83 1166359.20
68 | El Higo Temporal 15 195 13 5950.00 1160250.00
69 | Moloacdn Temporal 54.7 188.72 3.45 6026.77 1137372.03
70 | Las Choapas Temporal 65 189.8 2.92 5946.91 1128723.52
71 | Soconusco Riego 20 242.2 12.11 4218.38 1021691.64
72 | Acayucan Temporal 45 246.6 5.48 3995.84 985374.14
73 | Chinameca Temporal 24.5 180.81 7.38 4073.73 736571.12
74 | Cuitldhuac Temporal 22 143 6.5 4942.90 706834.70
75 | Jaltipan Temporal 20 165.6 8.28 4142.68 686027.81

76 | Ixhuatldn del Sureste Temporal 35 103.95 2.97 5863.78 609539.93
77 | Bl Higo Riego 8 103.18 12.9 5187.58 535254.50
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78 | Minatitldn Temporal 45 88.2 1.96 5978.64 527316.05
79 | Paso del Macho Temporal 17 110.5 6.5 4739.75 523742.38
80 | Cosoleacaque Temporal 32 85.44 2.67 6006.72 513214.16
81 | Atoyac Temporal 17 110.5 6.5 4606.94 509066.87
82 | Tamiahua Temporal 11 110.22 10.02 4460.00 491581.20
83 | Mecayapan Temporal 20 117.2 5.86 3943.97 462233.28
84 | La Antigua Riego 6.48 77.76 12 5887.25 457792.56
85 | San Juan Evangelista Temporal 20 108 54 3607.29 389587.32
86 | Tempoal Temporal 6 84.06 14.01 4500.00 378270.00
87 | Carrillo Puerto Temporal 12 78 6.5 4787.60 373432.80
88 | Alfotonga Temporal 10 70.1 7.01 5320.33 372955.13
89 | Zentla Temporal 9 94.5 10.5 3767.57 356035.37
90 | Agua Dulce Temporal 27 61.56 2.28 5783.18 356012.56
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91 |Yanga Temporal 12 78 6.5 4169.46 325217.88
92 | Sayula de Alemdn Temporal 13.5 69.8 5.17 4065.43 283767.01
93 | Chalma Temporal 5 45.14 9.03 6000.00 270840.00
94 | Jalacingo Temporal 8 56.88 7.1 4418.83 251343.05
95 | Pajapan Temporal 5 28.2 5.64 3858.84 108819.29

Totales 47216.51 788554.81 12.8074737 | 5378.89053 | $ 4,924,716,418.50
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Calibres, tipos y color de limén de
primera para exportacion

Los calibres se definen como el tamano
que la fruta debe tener para poder
exportarse a mercados como el
norteamericano o la Unidn Europea,
asimismo el color determina la

maduraciéon y el tiempo en anaquel.

Figura 7. Calibres, tipos y color de limdn de primera para exportacion.

PERSA
® Veracruz generacasi 62 ® Cuenta con mayor vida

por cientode su produccién de anaquel, por lo que
® No tiene semilla facilita su exportacion

® Seusapara adornar bebidas
® Tiene mas
ene masigo como rones, daiquiris

® Cuenta con mayor tamafio o imonadas

que el mexicano

Fuente: greentv.com
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Tabla 22. Color de limdén de primera para exportacion.

Verde oscuro ‘ Verde Alimonado Amarillo

Fuente: greentv.com

Tabla 23. Calibres de limdn de primera para exportacion.

110 150 175 200

Fuente: greentv.com
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Panorama del Observatorio de
Complejidad Econémica para limén
persa (citrus latifolia)

El Limon persa (citrus latifolia) en 2020
fue el producto nimero 744 mds
comercializado en el mundo, siendo
por de
$3,.92MM (miles de millones). Entre 2019

y 2020 las exportaciones de Limon

comercializado un total

persa (citrus latifolia) crecid en un
13,2%, desde $3,46MM a $3,92MM. El
comercio Limon persa (citrus latifolia)
0,023% del de

comercio mundial. En

representa total
cuanto @
exportaciones, en 2020 los principales
exportadores de Limén persa (citrus

fueron ($921M),
($589M), Suddfrica ($456M),
Turquia ($305M), y Argentina ($204M);

en cuanto aimportaciones, en 2020 los

latifolia) Espana

México
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principales importadores de  Limdn
persa (citrus latifolia) fueron Estados
Unidos ($620M), ($415M),
Francia ($264M), Paises Bajos ($250M), y
($192M).  En de

aranceles, en 2018 el arancel promedio

Alemania

Rusia términos
de Limon persa (citrus latifolia) 20,3%,
siendo el arancel 552 menor usando la
HSé6 clasificacion de producto. Los
paises con los mayores aranceles de
importaciéon para Limén persa (citrus
latifolia) Los paises con los menores
aranceles son Mauritius (0%), United
Arab Emirates (0%), Hong Kong (0%),
Japan (0%). y Kuwait (0%); finalmente si
se habla de ranking, el Limoén persa
(citrus Iatifolia) estd en el ranking 4421
indice

en de Complejidad del

Producto (PCI) (OEC 2022).



Figura 8. Panorama del Observatorio de Complejidad Econémica para limén persa

(citrus Iatifolial).

© Limonesy limas, frescas o secas

LIMONES Y LIMAS, FRESCOS O SECOS
080530 (SISTEMA ARMONIZADO 1992 PARA 6 DIGITOS)

o
MUNDIAL

Fuente: Observatorio de Complejidad Econdmica 2022.

Regulaciones arancelarias
limén persa (citrus Iatifolia)

para

La clasificacion arancelaria para el
“limén sin semilla o lima persa” (Citrus
latifolia) es 08055002 con el NICO 02
con base en la a Ley de los Impuestos
Generales de Importacion y de
Exportacion publicada en el DOF el 01

de julio de 2020, impuesto de
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PARTICIPACION DE COMERCIO

importacion 20% y de exportacion

“exento”.

La Nueva LIGIE moderniza la Tarifa
Arancelaria mexicana a través de la
del de

Identificacion Comercial (NICO). sQué

implementacion NUmero
es NICO¢? Se frata de un quinto par de
digitos adicionado a los ocho digitos
que componen actualmente una

fraccidn arancelaria.



Figura 9. NUmero de Identificacién Comercial (NICO) de limdn persa.

- Subsecretaria de Industria, Comercio @SNICEmx
ECONOMIA 2020 y Competiividad
o | FEERREIEAEE piceceldn General de Facllitacién Comerclal
v de Comercio Exterior www.snice gob.my

ACUERDO por al que se dan a conocer los Nimaros de ldentificacién Comercial (NICO) y sus tablas
de correlacidn.

DESCIRCIIN

FRACCION Achsallzachbn: Los camblas respacts a la varskn
PUEAMNCLLOHIS publizds estdn msrcacdns e color smanlla paras preeis
reterznicla
0805 40.01 DO Toron|as o pamelos.
(K, S0 (i L s wanssclaif Solrus gunanbifobes Chnslmeee Saeple (e "mescan's,
1805.50.02 [r3 LImdn "sin semilla® o lima persa | CHrus latialla).
GRHE 500 F) i1y iR,

s Lais comds.

[ [1#5ien

Fuente: DOF 17-11-2020 ACUERDO por el que se dan a conocer los NUmeros de Identificacién Comercial (NICO) y sus tablas.

Panorama de Complejidad
Econémica DataMéxico para limon

persa (citrus latifolia)

En 2021, el infercambio comercial total En 2021, las enfidades federativas con

. mads ventas internacionales en Limones
(incluye compras y ventas

infernacionales) de Limones "Citrus Cifrus Limon, Citrus Limonum® y Limas

. . . " . s "Citrus  Aurantifolia, Citrus Latifolia",
Limon, Citrus Limonum" y Limas "Citrus

Frescos o Secos fueron Veracruz de
Ignacio de la Llave (US$230M),

Tamaulipas  (US$94.8M), Ciudad de

Aurantifolia, Citrus Latifolia", Frescos o
Secos fue de US$605M.
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Meéxico (US$62M), Colima (US$46.2M) y
Jalisco  (US$30.7M). Las enfidades
federativas  con mds  compras
infernacionales en 2021 fueron Ciudad
de México (US$1.54M), Baja California
(US$1.39M) vy Jalisco (US$1.32M). En
2021, los principales destinos
comerciales de Limones "Citrus Limon,
Citrus  Limonum" 'y Limas "Citrus
Aurantifolia, Citrus Latifolia", Frescos o
Secos fueron Estados Unidos (US$565M),
Paises Bajos (US$8.5M), Reino Unido
(US$3.4M), Japodn (US$1.38M) y Francia
(US$1.31M). Los principales origenes
comerciales de Limones "Citrus Limon,
Citrus  Limonum" vy Limas "Cifrus
Aurantifolia, Citrus Latifolia", Frescos o
Secos en 2021 fueron Estados Unidos
(US$3.57M) y Argentina (US$676k).
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Figura 10. Limones “Citrus limon, citrus limonium” y limas, “citrus aurantifolia, citrus
latifolia”, frescos secos”, sistema armonizado 080550.

Limones "Citrus Limon, Citrus U55605M LS5600M

|
COMPROAL TOTAL INTERNACIONALES INTEANACONALES

Limonum"y Limas "Citrus - =

Aurantifolia, Citrus Latifolia"
Frescos 0 Secos

CODIGO 080550 (SISTEMA ARMONIZADO 2012 POR 6 DIGITOS)

Fuente: DataMéxico 2022.

En el contexto global, los principales los principales paises importadores de
paises exportadores de Limones "Citrus Limones "Citrus Limon, Citrus Limonum"y
Limon, Citrus Limonum" y Limas "Citrus Limas "Citrus  Aurantifolia,  Citrus
Aurantifolia, Citrus Lafifolia", Frescos o Latifolia”, Frescos o Secos fueron
Secos en 2020 fueron Espana Estados Unidos (US$618M), Alemania
(US$1,000M), Meéxico (US$588M) vy (US$417M) y Francia (US$259M).

Suddfrica (US$443M). En el mismo ano,
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Figura 11. Balance comercial neto segun entidad federativa 2021.

Balance comercial neto segin entidad federativa (2011) Balance comercial neto de México y el mundo (2021)

Dédica .77 Dédica Superaa
ussuook  UsSIM USSHOM USS100M LES1 s3I0 USS100 LSSk LSS0k LESIN LESIM

Fuente: DataMéxico 2022

En 2021, el intercambio comercial total neto de Limones "Citrus Limon, Citrus
de Limones "Citrus Limoén, Citrus Limonum" y Limas "Citrus Aurantifolia,
Limonum" y Limas "Citrus Aurantifolia, Citrus Latifolia", Frescos o Secos a nivel
Citrus Latifolia", Frescos o Secos en de entidades federativas y paises.
México (incluyendo compras y ventas Colores mads similares al azul, indican
infernacionales) fue de US$605M. Las gque el territorio presentd mayor nivel de
visualizaciones muestran el balance ventas internacionales. Colores mds
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similares al rojo, indican que el territorio

presentd mayor nivel de compras

internacionales.

De acuerdo con la Secretaria de

Economia, en 2021, las entidades
ventas

"Citrus

federativas con mayores

intfernacionales en Limones
Limon, Citrus Limonum" y Limas "Citrus
Aurantifolia, Citrus Latifolia", Frescos o
Secos fueron Veracruz de Ignacio de la
Llave (US$230M), Tamaulipas
(US$94.8M), Civudad de
(US$62M), Colima (US$46.2M) y Jalisco

(US$30.7M).

México

En 2021, los paises con mds compras

infernacionales a México fueron
Estados Unidos (US$565M), Paises Bajos
(US$8.5M), (US$3.4M),

Japdn (US$1.38M) y Francia (US$1.31TM).

Reino Unido
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El diagrama de RCA-Complejidad
compara las Ventajas Comparativas
(RCA de

federativas Limones

Reveladas en inglés)

entfidades en

"Citrus Limon, Citrus Limonum" y Limas

"Citrus  Aurantifolia, Citrus Latfifolia",
Frescos o Secos y el Indice de
Complejidad Econdmica (ECI en

inglés) de cada entidad federativa.
Valores de RCA mayores a 1, indican
la entidad

que federativa posee

ventajas comparativas en Limones
"Citrus Limon, Citrus Limonum" y Limas
"Citrus Citrus
Frescos o Secos. Por ofra parte, altos
(ECI)

niveles

Aurantifolia, Latifolia",

niveles de complejidad se

asocian con mayores de

ingresos, potencial de crecimiento
econémico, menor desigualdad de
ingresos y emisiones

(DataMéxico, 2022).

menores



Preparaciéon del embarque de limén persa

El limdn se acomoda de la siguiente manera para su exportacion:

Tabla 24. Capacidad por caja para y tipo de pallet de limoén de exportacion.

Capacidad por caja para y tipo de pallet de limén de exportacién

capacidad 1 cajade401b 1 pallet 1 contenedor
Unidades 1 caja de cartdn 60 cajas 18 pallets

kg 18 kg 1080 kg 19440kg
Nota: Un contenedor no debe exceder de 25 toneladas.

Fuente: Elaboracion propia con datos de logistica de exportacion en México

Regulacién en Cajas

El limdn para EUA se empaca en la
presentacion de 40lb (18kg) en cajas
de cartdn corrugado, este ftipo de
cartén es una combinacion de papel
tipo liner (que son las caras exteriores) y
de papel médium o flauta (que es la
estructura interna), combinados
proporcionan mayor resistencia al
terminado de corrugado. El Doble

corrugado, tiene dos lineas y dos

flautas separadas de otro forro interior,
este tipo de material se utiliza para

cargas muy pesadas.

Figura 12.
(30*40) (45)

1 Caja 40Ib




Se de

americana, que es la que consta de

utilizan  cajas solapas o
una pieza, con solapas inferiores vy
superiores, estas son traidas de Espana,
con una empresa que las manda ya
rotuladas con la imagen de la empresa
y las especificaciones

correspondientes al producto.

La caja cuenta con las siguientes
dimensiones: 30cm *40cm de base por
una altura de 45cm.

Figura 13. 1 pallet= 60
cajas
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Etiquetado de cajas

1. Naturaleza del producto.
2. Marca o logo del producto.

3. Declaracion exacta del

contenido neto.

4. El simbolo de Hecho en México.
5. Nombre y lugar del
establecimiento de origen.

6. Unidad de medida en Ib.

7. Punto verde: quiere decir que es

una empresa totalmente responsable.

8. Simbolo de reciclagje.



Costo - beneficio de la exportacion
de limon persa

De acuerdo a la temporada, el precio
varia, asi que tenemos mdximo vy
minimos en el precio por libra y por
estdndar  tiene
40 (Ib)
18 kg. Cada pallet

caja
de

caja. Una

capacidad libras
equivalentes a
agrupa 60 cajas, es decir, un peso de
2400 Ib equivalentes a 1088.6 kg, éstos
a su vez estardn agrupados en 18
pallets, dando un peso total de 43 mil
200 Ib, equivalentes a 19595.19 kg. En
total el peso de la mercancia es de 19

mil 595.19 kg + 2,300 kg del
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contendedor serd de 21 mil 895.19 kg,
21.8

aproximadamente.

es decir tfoneladas

El cdlculo del valor de un Termo King de
20’ con un total de 1080 cajas, cada
una con un valor a precio de mercado
minimo de $ 0.3 USD centavos de ddlar
la libra, arroja un ingreso de 12 mil 960
UDS ddlares, al cual le restamos el costo
del flete, que se tasa en $ 2700 USD, se
obtiene una utilidad de $ 102100.00
ddlares, equivalentes a $204 mil 200

MXN pesos.



Tabla 25. Precio por libra, cajas por pallet y total de valor del termo en ddlares y en
pesos MexXiCanos a precios corrientes.

Precio por libra, cajas por pallet y total de valor del termo en ddlares y en pesos mexicanos

a precios corrientes.

Precio por VALOR DEL

PRECIO EN
libra (varia P TERMO
MEDIDA ) Peso Ib Pallets . PESOS
segun la kg C MERCANCIA
) MEXICANOS
temporada) DOLARES
1 TERMO 2 43200 | 19595 60 18 1080 86400 1728000
1 TERMO 0.3 43200 | 19595 60 18 1080 12960 259200
1 TERMO 1.6 43200 | 19595 60 18 1080 69120 1382400
1 CAJA 0.3 40 18 12 240

Fuente: Elaboracién propia con datos de exportadores locales,

El cdlculo del valor de un Termo King de ddlares, al cual le restamos el costo del
20’ con un total de 1080 cajas, cada flete, que se tasa en $ 2700 USD, se
una con un valor a precio de mercado obtiene una utiidad de $ 83350
mdaximo de $ 2.00 USD ddlares la libra, ddlares, equivalentes a $ 1 milldn 667
arroja un ingreso de 86 mil 400 UDS mil 000.00 MXN pesos.
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Tabla 26. Costo del flete del termo y precio por caja de limdén en ddlares y en pesos

mexicanos a precios corrientes.

Costo del flete del termo y precio por caja de limén en ddlares y en pesos mexicanos a

precios corrientes.

FLETE FULL I-C=U FLETE PRECIO POR
) PESOS FLETE/VALOR

DOLARES DOLARES PESOS CAJA USD

1 TERMO 2750 83650 1673000 55000 32% 80

1 TERMO 2750 10210 204200 55000 21% 12

1 TERMO 2750 66370 1327400 55000 4% 64
Para exportar limén persa, el m3- De acuerdo a la temporada, el
contenedor ideal es Contenedor precio varia, asi que tenemos

Termo King Reefer de 20' (pies), el

cual tiene las siguientes
especificaciones: peso bruto 25 mil
400 kg, tara 2 mil 870 kg, carga Util 22
mil 530 kg, longitud 5.4 m, ancho 2.2
m, alto 2.2 m, puertas abiertas ancho

2.2 m, alto 2.1 m y capacidad de 31
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mMmaximo y minimos en el precio por
libra y por caja. Una caja estandar
tiene capacidad de 40 libras (Ib)
equivalentes a 18 kg. Cada pallet
agrupa 60 cajas, es decir, un peso de
2400 Ib equivalentes a 1088.6 kg,

éstos a su vez estardn agrupados en




18 pallets, dando un peso total de 43
mil 200 Ib, equivalentes a 19595.19 kg.
En total el peso de la mercancia es
de 19 mil 595.19 kg + 2,300 kg del
contendedorserd de 21 mil 895.19 kg,
21.8

aproximadamente. El

es decir toneladas
cdlculo del
valor de un Termo King de 20’ con un
total de 1080 cajas, cada una con un
valor a precio de mercado minimo
de $ 0.3 USD centavos de dodlar la
libra, arroja un ingreso de 12 mil 960
UDS ddlares, al cual le restamos el
costo del flete, que se tasa en $ 2700
USD, se obtiene una utiidad de $
102100.00 ddlares,

$204 mil 200 MXN pesos.

equivalentes a

El cdlculo del valor de un Termo King
de 20’ con un total de 1080 caijas,

cada una con un valor a precio de
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mercado mdaximo de $ 2.00 USD
ddlares la libra, arroja un ingreso de
86 mil 400 UDS ddlares, al cual le
restamos el costo del flete, que se
tasa en $ 2700 USD, se obtiene una
utilidad de $ 83350

equivalentes a $ 1 millén 667 mil

ddlares,

000.00 MXN pesos. La ruta logistica
por carretera hard un recorrido de
1000 km, en dos escalas, Tuzamapan
— Reynosa y Reynosa — McAllen. El
costo de aseguramiento de la carga
ya viene incluido en el precio de la

caja enlibras y ddlares.

Como recomendaciéon se sugiere

considerar las disposiciones que
marque el Gobierno de México con
SAT, SENASICA,
SAGARPA y Aduanas, asi como las

del de

SUS  organismos

disposiciones Gobierno



Estados Unidos con la FDA, APHIS,
USDA, AMS y CBP. Es importante
de

conftenedores,

mencionar que los costos

produccioén, flete,
aseguramiento de carga, entre ofros,
pueden variar debido a las
condiciones macroecondmicas de
los paises, tales como la inflacion, el
precio de los energétficos o el
aumento en el coste de trdmites
alternativos de cada empresa de
despacho aduanero, de logistica o

de transporte terrestre.

Desdoblamiento del limén persa con
base en la teoria de la complejidad
economica

Derivado del andlisis de complejidad
econdmica ahora mostraremos las
diferentes clasificaciones que se tienen
del limoén mMAaximo

para  su

114

aprovechamiento tanto en

comercializacién, fransformaciéon vy

exportacion.

de

exportacioén relacionadas con limén

Fracciones arancelarias
persa (citrus latifolia) segin VUCEM
2022

08055001

aurantifolia Christmann Swingle (limoén

De la variedad Citrus

“mexicano”).

08055002 : Limon sin semilla o lima persa

(Citrus latifolia).
20083001 : Cdascara de limoén.

20083002 : Cdascara de citricos excepto

de naranja o limoén.

20083008 : Limdn excepto cdscara de

limdén y pulpa de limén.



33011905 : De lima de la variedad Citrus
aurantifolia-Christmann Swingle (limdn

mex).

Actividades econdémicas
relacionadas con limén persa (citrus
latifolia) segin SCIAN 2018

111321 Cultivo de limodn

113212 Recoleccion de productos

forestales (limones (lena, raices o
semillas)
311411 Congelacion de frutas vy

verduras (jugos y néctares de limon

congelados)

311421 Deshidrataciéon de frutas vy
verduras (cascaras de limon
deshidratadas)

311422 Conservaciéon de frutas vy

verduras por procesos distintos a la
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congelacion y la deshidrataciéon (jugos

y néctares de limén no congelados)

325999 Fabricacién de otros productos

guimicos (aceite de limon)

431130 Comercio al por mayor de

frutas y verduras frescas (limén fresco)

434222 Comercio al por mayor de
productos quimicos para la industria
farmacéutica y para otfro uso industrial

(aceite de limodn)

461130 Comercio al por menor de

frutas y verduras frescas

Productos industriales derivados de
limén persa (citrus latifolia)

Aprovechamiento integral:
1. Aceite: Flavonoides,
tocofenoles, limonoides, antioxidantes

y anticancerigenos



2. Cdascara: Pecting, lipasa y otras

encimas
3. Semillas

Uso industrial tradicional
1. Aceite de limoén: destfilado 70%
30%

alimentos vy cenfrifugado

cosméticos
2. Concentrado de limén
3. Cdscara deshidratada

Jugo de limdn

1. Jugo pasteurizado

2. Jugo concentrado clarificado
3. Concenfrado turbio sin pulpa
4, Concentrado con pulpa

Aceite de limon
1. Aceite de limén centrifugado

tipo A
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2. Aceite de limén cenfrifugado

tipo B

Cdscara deshidratada

1. Pectina

Productos derivados de limén mas
populares en comercio electrénico
en México

El valor de las ventas minoristas (retail)
de comercio electronico en México
durante 2021 fue de 401,300 millones
de pesos, con lo que el canal digital
11.3% de

minoristas totales en el pais. En total, el

representd las ventas

comercio en México tuvo un

crecimiento de 27%, segun el Estudio
de Venta Online 2022 de la Asociacion
Mexicana de Venta Online (AMVO)
(Riquelme, 2021). Por tal motivo se
debe estudiar la oportunidad de poder
colocar con valor

esos productos



agregado en las nuevas cadenas de
suministro que facilitan las plataformas
multicategoria que mds venden en el
pais como son Mercado Libre vy

Amazon.

117



Tabla 27. Productos derivados de limén mds populares en Mercado Libre y Amazon
agosto 2022 precios en pesos mexicanos.

Productos derivados de limén mas populares en Mercado Libre y Amazon agosto 2022

precios en pesos mexicanos.

Producto Precio Cantidad Plataforma

Limoén
deshidratado en

polvo $195.00 1 kilogramo

Pulpa de limdn $246.00 1 kilogramo
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Productos derivados de limén mas populares en Mercado Libre y Amazon agosto 2022

Producto

precios en pesos mexicanos.

Precio Cantidad Plataforma

Jugo concentrado

de limdn

$34.00 1 litro

Cdscara de limén

confitada

$121.00 226 gramos
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Productos derivados de limén mas populares en Mercado Libre y Amazon agosto 2022

Producto

precios en pesos mexicanos.

Precio Cantidad Plataforma

Concentrado de

[imdén

$48.50 946 ml

Jugo de limén
deshidratado

$195.00 2509
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Productos derivados de limén mas populares en Mercado Libre y Amazon agosto 2022

precios en pesos mexicanos.

Producto Precio Cantidad Plataforma

®

$2-| 3 30 ml essential oils '

&‘ ;
1009 pure A

lemon

Citrus limon

Aceite esencial de

limoén

111 0z, (30 m)

Sazonador de
i $383.00 1.1 Kg
Pimienta con limon

Fuente: Mercado Libre y Amazon 2022.
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Recomendaciones

Sin duda alguna la complejidad

econémica es una excelente
propuesta para encontrar las
oportunidades que brinda la

especializacién econdmica de las
regiones agricolas e industriales de las 8
Zonas Metropolitanas del Estado de
Veracruz, al combinar dichos
planteamientos se puede tener un
sistema armonico de datos centfrados
en demandas especificas en
mercados nacionales de la cadena de
valor mercados

(industria) 'y en

intfernacionales fransfronterizos

(exportacion).

Para que la teoria de la complejidad
pueda operar con sus dos vertientes de

Ventaja Comparativa Revelada y la
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ubicuidad de los territorios y adecuarse
a los tres tipos de estrategias para caso
en particular: 1) La Estrategia al
alcance o de Fruta Madura (para el
2) La

Balanceada (para el mediano plazo);

corto  plazo, Estrategia
y. 3) La Estrategia de Apuestas a futuro
(para el largo plazo), se debe tener
presente que los precios
internacionales afectan directamente
la demanda de estos nucleos
productivos, factores como el clima, las
semillas mejoradas, la tecnologia
ocupada en el campo y todos los
fendmenos que afecten a los cultivos,
son de especial atencion, debido a
gue no se puede operar sélo desde el
dmbito de los estudios de gabinete o
los modelos estadisticos, se deben
conocer las condiciones reales de los
locales inciden

mercados que



precisamente en los voluUmenes de
produccion que circulan diariamente e
interlocal,

forma intermunicipales,

interregionales, interestatales e

infernacionales.

Es muy importante destacar que el

Estado de Veracruz tiene una

oportunidad enorme de poder aplicar
esta teoria para crear empleos y
productos valor

con agregado;

productos que se inserten en las
cadenas de suministro de un mercado
cada vez mds exigente, no solo en
términos de productos en fresco como
limén, sino la

es el caso del

transformacién del mismo en un gran

nimero de productos derivados
(desdoblamiento de mds de 125
cultivos de importancia); cabe
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destacar que también el comercio
electréonico plantea un nuevo reto a
través de las demandas especificas de
grupos de consumidores que solicitan
caracteristicas muy precisas y que
pueden representar una salida idonea
de retail (es el sector de la venta al
detalle o minorista; el sector retail
representa la forma mds comin de
comercio por internet) de productos
locales con denominacién de origen o
transformados con miras a un consumo

global.
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NOTA METODOLOGICA
Para el logro de los objetfivos de la
Consumo de

encuesta sobre

productos alimentarios de origen
agropecuario, se plantearon una serie
de

cardcter cientifico y logistico, para

de etapas y procedimientos
conocer el consumo alimentario de los
habitantes de esta importante zona. El
disefio de la encuesta considerd en sus
fundamentales la

dos etapas

construccion del cuestionario y la
seleccidon un modelo que permitiera
obtener una muestra aleatoria
representativa de la poblacidon de
interés, en este caso, los habitantes de
la Zona Metropolitana de Poza Rica.
Para la elaboracién del cuestiona- rio
se convoco la participaciéon del Centro
de Estudios

(CEOA), de la Facultad de Nutriciéon,

de Opinidn y Andlisis
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del

Estudios Superiores Eco- ndmicos y

Instituto de Investigaciones en
Sociales (lIESES) y de la Facultad de

Estadistica e Informdtica; todas

entidades de la Universidad de
Veracruzana, con amplia experiencia
en el diseno de instrumentos para la
obtencidon de datos. El equipo de
trabajo definié la consulta de fuentes
de las

secundarias informacion vy

variables a incluir, por ejemplo:
unidades de adquisiciéon y consumo de
productos alimentarios, frecuencias en
las que se dan esos consumos, lugares
de adquisicion, entfre ofros muchos
aspectos. Posteriormente, se realizé la
prueba piloto de la primera version del
cuestionario, esta prueba se aplicd en
viviendas de los municipios de Poza

Rica, Cazones de Herrera, Coatzintlg,



Papantla y Tihuatlan (Zona

Metropolitana de Poza Rica).

Se consideraron aspectos como el
tiempo de aplicaciéon del cuestionario,
manejo del mismo por parte de los
encuestadores, fraseo y comprension
de las preguntas por parte de los
entrevistados y tasa de rechazo a la
participacion en la encuesta. Posterior
a la fase de prueba piloto, se realizaron
ajustes al instrumento para mejorar 1os

aspectos mencionados anteriormente.

Sobre los métodos para la obtencion
de la muestra, se eligid un esquema de
diseno muestral estratificado en 3
etapas —con seleccion aleatoria por
etapa-, la primera de ellas por AGEB
(Areas Geoestadisticas Bdsicas del
INEGI), la

segunda por manzanas
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(cuadricula  del asentamiento de

viviendas) y la tercera por viviendas.

El marco muestral lo constituyd el

listado de las AGEB del Marco
Geoestadistico 2020 de cada una de
las zonas definidas. Para realizar |a
estratificacion se ufilizd la informacion
2020 del INEGI, la

aleatoriac  de manzanas

poblacional
seleccion

constituyd la segunda etapa del
muestreo vy la tercera fue la seleccion
aleatoria  de viviendas, bagjo un
muestreo sistemdtico con arranque

aleatorio.

El tamano de muestra se calculd

tomando en cuenta la poblacion

estimada de 18 anos o mds
(informantes o encuestados), con los
datos del Censo de Poblacion vy

Vivienda 2020 (INEGI, 2020); asimismo,



n

para estratificar se fomaron los valores
por AGEB del Censo de 2020.

A continuacion, se presenta la formula
utilizada para el cdlculo del tamano de
la muestra (Cea D’ Ancona, 2012), que
garantiza un nivel de confianza del 95%

con un error de +/-4.0.

2
(Zth:l Ni*\’pt*qﬂ) B:
2

b=—==
Nz*% —Z[hlei *ﬁi % (Z Zaf,

VA a_2

De lo anterior, se obfiene la cantidad
de 656 viviendas a entrevistar. Al iniciar
el trabajo de campo en cada AGEB, se
siguid un muestreo de rutas aleatorias
indicando una direccién de partida y
un seguimiento de ruta, y en el caso de
las calles que no cumplieran con la
o0 cuando no

disposiciéon regular
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siguiera la ruta normal, se empled un
sistema de zona con punto de partida

interior.

b

#r Punto de partida

Seguimientode la

ruta

Croquis para seguimiento de ruta

Para la seleccidn de viviendas se utilizd
un muestreo sistemdatico y para la
in- dividuos las

seleccion de en

viviendas un método de Kish de
seleccion aleatoria (Cea Ma. Angeles

2012).

Identificadas las AGEB en donde se
se
de

los cuestionarios,

bajo

aplicarian

determind un modelo



probabilidad las colonias en las cuales

se levantaria la informacién. Este

método permitié que todas las colonias
contenidas en las AGEB tuvieran la
misma probabilidad de ser elegidas.
Con respecto a las viviendas, se
seleccionaron bajo un criterio de

aleatoriedad.

ED
]

L
DD-

=[]

Punto de partida interior

La encuesta se dirigid a amas de casa,
jefes o jefas de familia o bien a la
persona que tuviera conocimiento del

consumo alimentario del hogar. La
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10

frutas,

informacion se concentré en
grandes grupos alimenticios:
verduras, alimentos de origen animal,
pescados 'y  mariscos,

de

productos

derivados animal,  cereadles,
legumbres y semillas, hierbas de olor,

aceites y grasas, dulces y bebidas.

La categorizacion de los grupos se

fundamenta en documentos
elaborados por la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Alimentacion
y la Agricultura (FAO por sus siglas en

inglés).

Los datos obtenidos se

homogeneizaron con respecto a las
unidades de medida/peso para
realizar un adecuado procesamiento
de los mismos; para lograrlo, se tomd

como referencia la clasificacion del



de

Equivalentes, misma que se ajusté con

Sistema  Mexicano Alimentos
la realidad de cada una de las Zonas
Metropolitanas mediante un ejercicio

de campo.

Posterior a la captura de datos, la base
se somefid a una revision rigurosa de
cada uno de los valores obtenidos

para identificar y corregir posibles
errores de informaciéon. Asimismo, se
hicieron diferentes pruebas para
detectar valores extremos y errores de
captura que pudieran incidir en los
resultfados. Bajo esta revision  se
pudieron detectar y corregir con base
en el cuestionario fisico las siguientes

inconsistencias:

1. Identificacion de los folios

faltantes y en- cuestas con informacion

incompleta.
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2. Identificacién y correccion de

los valores mdximos, determinados
previo cotejo con la encuesta fisica, en

cada una de las variables.

3. Identificacion de los folios con
faltantes de informacidn en la variable
de adquisicion y frecuencia, revision y

correccion a la encuesta fisica.

4, Comparaciéon del nimero de

habitantes en las viviendas
encuestadas con la suma del niUmero
de personas por género, asi como su
plena coincidencia con la suma de
habitantes de acuerdo con su rango

de edad.

S. Integracion completa de la

base de datos, asi como la

comprobacion de la informacién
seleccionando encuestas al azar para

cotejar la informaciéon de la base con



la informacidon de las encuestas. En
tales casos, la informacion de la base
coincidid con la informacion de las

encuestas fisicas.

ESTIMACION DEL CONSUMO POTENCIAL

Para la estimaciéon del consumo potencial, se utilizd 1a siguiente formula:

((Pi‘r:m][m’n'i\'/P."r)m(.‘mr.s‘X) H(UJZM) \ 300 T ((PHV . PCX) H(al?ZM)>30
7 7

s

Consumo potencial = 1000 1000

Donde:
PromHabyviv o PHv: es el promedio de habitantes por vivienda.

PromConsX o PCX: es el promedio de consumo del producto X expresado en kilos o

litros.

HabZIM: es el total de habitantes de la Zona Metropolitana.
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Es importante mencionar que, los promedios PromHabyviv y PromConsX, no son
cdlculos aritméticos sino ponderados. El consumo potencial es expresado en

toneladas y miles de litros por producto.
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La presente cbra se centra en darle a conocer =l
consumo potencial de los habltantes de la
encontrard ciftras de los
producios agropecuarios que demanden, en
que cantfidades v con qué frecuencia se
consumes, esta valioza informacion puaede ser un
estimule para que los productores del campo
veracruzano empiecen a cultivar frutoas,
hortalizas, cereales,oleaginosas,
legumbres,semillas, productos de
animalasfub&rculos v ofros alimantos paecudrios
que actfualmeante estdn siendo producidos v
abastecidos por agriculiores de ofros estados de
la Repdblica.
La eoleccidn Michos de Inversién Agropecuaria en
Veracruz que consta de 8 tfomos, es el resuliado de
fres afios de investigacidn de dos cuerpos
acadéemicos de |la Universidad Veracruzana:
Finanzas Poblicas v Desarrollo Regional v
rMetodologia v Aplicaciones de las Técnicas v
Modelos Estadisticos.

Provesr con esta informacion a los agriculiores v
empresarios veracruzanos es estratégicamente
relevante, ya que cada quince dias se concenira
mds de ocho mil seteciaentos millones de pesos, fan
solo por concepio de sueldos v salarios; de esia
liquidez dineraria, mas de la mitad se dedica a
alimenios (aproximadamente cuaitre mil, guinientos
millones de pesos), lamanfablemanie s estima que
salo el 25% de los productios agropecudrios gue se
consumen son producidos en Veracruz,lo que
representa una fuga de recursos permansnte que es
conveniente contener para lograr 2| crecimiento
econdmico v mas empleo en la entfidad.

Este glemplar Incluye &l acceso a un soeftware de
consulta gue infegra las bases de datos de las
ancuasias realizadas en las ocho IM del estado :
Sistema de Oportunidades de Inversién 501-
AGROFPECURIO; |2 parmitira realizar busquedas
rapidas de informacién v combinar el cruce de
diversas variables. En esie estudio se aplicaron
mds de cinco mil doscientas entrevistas, | 23
minutos aproximadameante en cada enirevista),
tan solo para el levantamisnio de informacion se
requirid de 53 semanas de jornada laborablas,
horas hombres.

concenira mas de
doscientos mil registros sobre la demanda diaria,
quincenal v mensual de productos agropecuarios
por cada ZM. 52 puede calcular el volumen de
consumo por producto, por grupo de procducios o
en U ftotallidad, ademas como dato
complementario, es posible realizar cruces con
variables socioecondmicas. Esta obra, le garantiza
informacién confiable, certera v de rapido
acceso, Utll para la elaboracién de sus proyecios
de inversion.



